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Резюме
Рынок факторинга в первом полугодии 2009 года сократился в два раза и составил 170 млрд рублей. Главные причины - проблемы ресурсной базы Факторов и ужесточение требований к клиентам и дебиторам. 
У специализированных Факторов возникли сложности с привлечением ресурсов: деньги стоят дороже, а доступ к ним снизился. У банков проблема в другом: ухудшение качества активов привело к необходимости досоздания резервов для обеспечения положительного прироста портфелей, но не все банки оказались к этому готовы. Другая причина сокращения объемов рынка в ужесточении требований Факторов к клиентам и дебиторам, что привело к сужению клиентской базы. Большинство Факторов прекратили сотрудничество с клиентами из таких высокорискованных отраслей как строительство, металлургия и др. 
По прогнозам «Эксперта РА», объёмы рынка факторинга по итогам 2009 года составят 430-470 млрд. рублей (падение относительно 2008 года – 22-29%). Тенденции первого полугодия сохранятся до конца 2009 года, а рынок вернется к прежнему соотношению по полугодиям близкому к 1:2.
Бегство «к качеству» на рынке факторинга привело к выраженной сегментации рынка на низкорисокванный и высокорисковынный факторинг: в первом сегменте растет конкуренция и происходит снижение ставок, тогда как второй сегмент стагнирует несмотря на большой спрос. Приход новых игроков на рынок факторинга (ВТБ-факторинг, РФК и др.) и кризисные явления в экономике спровоцировали рост конкуренции за надежных клиентов, уже использующих факторинг. В результате стоимость услуги для таких клиентов падает вследствие ценовой конкуренции Факторов (на 5-12 п.п.). В то же время рынок высокорискованного факторинга стагнирует несмотря на огромный спрос – аппетит к риску у Факторов ещё не проснулся. Если Факторы и решаются на предоставление услуги таким клиентам, то ставки остаются запретительно высокими.

Клиенты тоже сменили подходы к работе с Факторами. Если раньше было достаточно одной факторинговой компании, то сейчас они стремятся к диверсификации.

Уход с рынка ФК «Еврокоммерц» и МФК «Траст» в конце 2008 года негативно отразился на бизнесе их клиентов. Поставщики, которые уже однажды «обожглись», боятся зависимости от одного Фактора. Теперь они стараются диверсифицировать источники своих пассивов – заключают договоры с двумя-тремя факторинговыми компаниями. Это становится ещё одной причиной роста конкуренции на рынке, потому что Факторы стремятся фондировать все поставки дебиторам надежных клиентов. Такая ситуация вынуждает Банки и специализированных Факторов идти на уступки – снижать ставки.
Перераспределение сил на рынке: кризис привел к усилению конкурентных позиций банков. 

При удорожании денег в экономике рынок факторинга стал преимущественно банковским (доля Факторов с банковской лицензией увеличилась на 23 п.п. с 65 до 88% рынка факторинга по объему уступленных требований). В условиях, когда для банков главная проблема в резервировании, а для специализированных Факторов – в доступности и стоимости пассивов, идеальным вариантом становится ведение бизнеса через дочернюю специализированную компанию банка. С одной стороны нет требований по резервированию, с другой стороны есть доступ к дешевым пассивам головного банка.
Методика исследования

Рейтинговое агентство «Эксперт РА» проводит исследования рынка факторинга и составляет списки крупнейших Факторов по итогам каждого года и полугодия.
В проекте «Российский рынок факторинга» может принять участие любая факторинговая компания или банк, зарегистрированные на территории РФ и осуществляющие деятельность по оказанию услуг (финансирование, управление дебиторской задолженностью, ее сбор, защита от рисков) под уступку денежных требований. Исследование проводится путем анкетирования Факторов.
В исследовании по итогам I полугодия 2009г. приняли участие 22 Фактора, оборот которых, по нашему мнению, составляет около 82% общего объема факторингового рынка. При расчете объемных показателей рынка мы сделали корректировки в соответствии с этой предпосылкой. Все денежные показатели рассчитаны в рублях, Основным критерием ранжирования участников в списке является показатель объема денежных требований, фактически уступленных Фактору (оборот). Также в исследовании приведены рэнкинги по объему финансирования, по объему портфеля, по количеству обслуженных компаний и др.

Обращаем Ваше внимание на то, что под основными терминами, используемыми в исследовании, мы понимаем следующее.
Фактор – факторинговая компания или факторинговое подразделение банка, предоставляющее клиенту финансирование или иные услуги под уступку денежного требования.

Объем денежных требований, фактически уступленных Фактору – данное определение подразумевает только те денежные требования, под которые финансирование ужепредоставлено клиенту, либо оказаны иные услуги, предусмотренные в договоре факторинга. Данная формулировка используется для того, чтобы не исключать из оборота сделки, при которых оказываются услуги без выплаты финансирования (например, только страхование или управление дебиторской задолженностью).

Объем финансирования, фактически предоставленного Фактором клиентам под уступку денежного требования – подразумевается объем авансов (первых платежей).
Факторинговое вознаграждение – совокупный доход Фактора, включающий в себя вс

е виды комиссий, штрафы, пени и другие виды вознаграждений за осуществление факторинговых операций.

Срок факторинговой сделки – срок с момента предоставления финансирования в счет уступленного денежного требования до погашения данного требования.

К малому бизнесу относится предприятие с годовой выручкой до 150 млн руб.; средний бизнес– от 150 млн до 1 млрд руб.; крупный бизнес– больше 1 млрд руб.
В анкетировании приняли участие следующие Факторы: ЗАО «БСЖВ», Банк НФК (ЗАО), ОАО «Банк «Петрокоммерц», ФК "Лайф", АО «Промсвязьбанк», КБ «РОСПРОМБАНК» (ООО), ООО ФК «Санкт-Петербург», ОАО «СКБ-банк», ООО КБ СМП, ООО «ТрансКредитФакторинг», ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ», ЗАО «ЮниКредит Банк», ООО МФГ «ЮниФактор», ОАО АКБ «Металлинвестбанк», «ТКБ» (ЗАО), КБ «СДМ-БАНК» (ОАО), ОАО «Газпромбанк», АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО), ЗАО "РФК", ООО "Эконом-факторинг", АО "АЛЬФА-БАНК", ЗАО "Банк "Вологжанин"
Углубленные интервью были проведены со следующими спикерами: 

	ГЛАДКИХ Елена
	Генеральный директор ЗАО "Русская Факторинговая Компания"

	ОГОНЬКОВ Роман 
	Первый заместитель председателя правления банка НФК (ЗАО)

	ОКУНЕВ Михаил 
	Начальник банковского управления ОАО АКБ «Металлинвестбанк»

	НОСОВ Виктор 
	Директор Департамента факторинговых операций ОАО "Промсвязьбанк"


Выражаем признательность всем компаниям и спикерам за интерес, проявленный к нашему исследованию.
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1. Объем и тенденции рынка
1.1. Объем рынка в первом полугодии 2009 года
Сбылись самые пессимистичные прогнозы – объем  денежных требований, фактически уступленных Факторам за 6 месяцев 2009 года, составил 170 млрд. рублей, что в два раза ниже аналогичного показателя прошлого года. В первом полугодии впервые за всю историю российского рынка факторинга произошло резкое сокращение объемов рынка. Это связано с двумя главными проявлениями финансового кризиса на рынке факторинга: банкротством ФК «Еврокоммерц» (лидер рынка по итогам прошлого полугодия) и общим сокращением деловой активности основных игроков. Если не учитывать результаты ФК «Еврокоммерц» в объемах рынка факторинга в первом полугодии 2008 года, рынок за первое полугодие 2009 года сократился на 33%.
Сокращение деловой активности Факторов связано как с проблемами ресурсной базы, так и с сужением числа потенциальных клиентов. У специализированных Факторов во время кризиса возникли сложности с привлечением ресурсов: деньги стоят дороже, а доступ к ним снизился. Это привело к перераспределению сил на рынке факторинга в пользу банков. Доля банков-Факторов на рынке в зависимости от объемов уступленных требований увеличилась с 65% в первом полугодии 2008 года до 88% в аналогичном периоде 2009 года. Однако проблемы ресурсной базы есть и у банков-Факторов, связаны они с необходимостю досоздания резервов. «В условиях дефицита денег рынок стал преимущественно банковским, что в свою очередь потребовало увеличения резервов банков-факторов для обеспечения роста портфелей. Не все банки оказались к этому готовы, что и послужило причиной отрицательной динамики рынка в целом» - объясняет свое видение причин сокращения объемов рынка Виктор Носов, директор департамента факторинговых операций Промсвязьбанка. Другая причина сокращения объемов рынка в ужесточении требований Факторов к клиентам и дебиторам, это привело к сужению клиентской базы. Большинство банков и специализированных Факторов прекратило сотрудничество с клиентами из таких высокорискованных в период кризиса отраслей как строительство, металлургия и др. 
Россия, по результатам 2008 года, по данным Factors Chain International, заняла 17 место по объему рынка факторинга, уступив таким развитым рынкам, как Великобритания, Франция, Италия, Япония, Германия, США и Испания (см. таблицу 1).

Таблица 1. Россия в мировом рэнкинге стран, предоставляющих услуги факторинга занимает 17 место по итогам 2008 года.

	
	Страна
	Совокупный объем рынка факторинга, млрд. евро

	
	
	2006 год
	2007 год
	2008 год

	1
	Великобритания
	248,77
	286,50
	188,00

	2
	Франция
	100,01
	121,66
	135,00

	3
	Италия
	120,44
	122,80
	128,20

	4
	Япония
	74,53
	77,72
	106,50

	5
	Германия
	72,00
	89,00
	106,00

	6
	Испания
	66,77
	83,70
	100,00

	7
	США
	96,00
	97,00
	100,00

	8
	Китай
	14,30
	32,98
	55,00

	9
	Тайвань 
	40,00
	42,50
	48,75

	10
	Австралия
	27,57
	33,08
	32,55

	11
	Нидерланды
	25,50
	31,82
	30,00

	12
	Ирландия
	29,69
	22,92
	24,00

	13
	Бельгия
	16,70
	19,20
	22,50

	14
	Бразилия
	20,05
	21,06
	22,06

	15
	Турция
	14,93
	19,63
	18,05

	16
	Португалия
	16,89
	16,89
	18,00

	17
	Россия
	8,56
	13,10
	16,15

	18
	Швеция
	21,70
	21,70
	16,00

	19
	Чили
	11,30
	14,62
	15,80

	20
	Норвегия
	11,47
	17,00
	15,00


Источник: «Эксперт РА» по данным IFC 

 В мировом рэнкинге стран, предоставляющих услуги факторинга, Россия поднялась на 3 позиции по сравнению с 2007 годом, однако темпы роста рынка в первом полугодии 2009 года вряд ли позволят России сохранить эти позиции в будущем. Такие прогнозы сделаны на основе более быстрых темпов падения ВВП и деловой активности России относительно общемировых показателей.
Среди стран БРИК наибольшие объемы рынка факторинга и его темпы прироста (по данным FCI) показывает Китай (66,8%) (см. таблицу 2). По темпам прироста объемов рынка и доле факторинга в ВВП Россия занимает второе место. Учитывая высокие темпы прироста факторинга в Китае, стоит ожидать, что в дальнейшем Китай обгонит Россию по показателю доли факторинга в ВВП. 
Таблица 2. Факторинг в странах БРИК. Китай лидер по объему рынка и темпам его прироста.

	Страна
	Объем уступленных требований в 2007 году, млрд. евро
	Объем уступленных требований в 2008 году, млрд. евро
	Темпы прироста рынка факторинга в 2008 году, %
	Доля факторинга в ВВП в 2008 году

	Бразилия
	21,06
	22,05
	4,70%
	1,57%

	Россия
	13,10
	16,15
	23,28%
	1,01%


	Индия
	5,05
	5,20
	2,97%
	0,22%

	Китай
	32,98
	55,00
	66,77%
	0,98%


Источник: «Эксперт РА» по данным IFC и Международного Валютного Фонда 
1.2. Участники рынка и конкуренция

Промсвязьбанк (лидер рынка по итогам первого полугодия 2009 года) сохранил и преумножил лидерство на рынке за счет меньшего падения относительно ближайших конкурентов – НФК (2 место в рэнкинге, см. таблицу 3) и банка Петрокоммерц (3 место по итогам I полугодия 2009 года). Наибольшие темпы прироста портфеля показал Металлинвестбанк (5 место). Многие специализированные факторинговые компании (в том числе с банковской лицензией) работали за счет внешних источников фондирования. Удорожание денег в условиях кризиса вынудило их существенно свернуть объемы уступленных требований. Для банков же ухудшение качества активов вызвало необходимость досоздания резервов. Идеальный вариант во время кризиса – дочерняя факторинговая компания банка: доступ к пассивной базе банка  и отсутствие обязательств по резервированию  (например, ФК «Лайф», 7 место). По прогнозам «Эксперт РА» именно у таких компаний есть шанс воспользоваться ситуацией и укрепить свои конкурентные позиции. 
Условно участников рынка сейчас можно разделить на три категории – крупные игроки (объемы уступленных требований по итогам полугодия превышают 50 млрд. руб.), средние игроки (от 4 до 20 млрд. руб.) и небольшие Факторы (менее 1,1 млрд. руб.).
Таблица 3. Рэнкинг российских Факторов
 по объему уступленных  им денежных требований в I полугодии 2009 года

	Место Фактора в первом полугодии 2009 года
	Место Фактора в первом полугодии 2008 года
	Наименование Фактора
	Объем уступленных требований в первом полугодии 2009 года, тыс. руб.
	Объем уступленных требований в первом полугодии 2008 года, тыс. руб.
	Прирост в I полугодии 2009 года по сравнению с I полугодием 2008 года, %

	1
	2
	ОАО "Промсвязьбанк"
	53 230 349
	68 899 474
	-22,74%

	2
	3
	 Банк НФК (ЗАО)
	17 865 354
	34 047 115
	-47,53%

	3
	4
	Петрокоммерц
	15 833 508
	31 992 413
	-50,51%

	4
	9
	ЗАО «ТрансКредитФакторинг»
	9 245 047
	9 434 470
	-2,01%

	5
	15
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	8 517 357
	4 463 989
	90,80%

	6
	5
	ЗАО "БСЖВ"
	8 032 597
	16 091 216
	-50,08%

	7
	-
	ФК "Лайф"
	6 045 976
	н/д
	н/д

	8
	-
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	5 806 467
	н/д
	н/д

	9
	12
	ОАО "Газпромбанк"
	5 203 082
	6 792 374
	-23,40%

	10
	8
	ЗАО ЮниКредит Банк
	4 421 803
	10 873 821
	-59,34%

	11
	22
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО)
	1 036 085
	1 140 053
	-9,12%

	12
	-
	АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО) 
	940 860
	н/д
	н/д

	13
	16
	ФК "Санкт-Петербург"
	676 730
	1 757 401
	-61,49%

	14
	18
	"ТКБ" (ЗАО)
	594 440
	1 449 205
	-58,98%

	15
	-
	ЗАО "РФК"
	575 046
	-
	-

	16
	25
	КБ "СДМ-БАНК" (ОАО)
	523 354
	518 268
	0,98%

	17
	-
	ОАО "СМП Банк"
	361 666
	н/д
	н/д

	18
	-
	ООО "Эконом-факторинг"
	185 414
	н/д
	н/д

	19
	24
	ОАО "СКБ-банк"
	172 076
	992 390
	-82,66%

	20
	-
	ООО МФГ "ЮниФактор"
	109 848
	н/д
	н/д

	21
	29
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	69 323
	283 518
	-75,55%

	22
	34
	ЗАО "Банк "Вологжанин"
	13 444
	12 725
	5,65%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Разница в объемах уступленных требований между размерными классами достаточно существенна (более 3 раз, см. таблицу 3, 4). К середине 2009 года «выжил» лишь один крупный игрок - ОАО «Промсвязьбанк», объемы деятельности которого сократились на 23%. Динамика объемов уступленных требований в группе средних Факторов неоднородна. Национальная факторинговая компания, Петрокоммец, БСЖВ (6 место), ЮниКредит Банк (10 место) и ОАО "Газпромбанк" (9 место) уменьшили объемы уступленной дебиторской задолженности в среднем в два раза. В тоже время ТрансКредитФакторинг (4 место) практически не сократил объемов деятельности, а Металлинвестбанк увеличил их на 90%. Из небольших факторинговых компаний «в плюсе» по сравнению с первым полугодием 2008 года
 лишь СДМ-БАНК (16 место) и Банк «Вологжанин» (22 место). 
Таблица 4.  Маленькие Факторы существеннее крупных и средних по размеру Факторов сократили объемы своего бизнеса

	Размерный класс
	Факторы, отнесенные к соответствующему размерному классу
	Критерии отнесения к размерному классу, объемы уступленных требований за первое полугодие 2009 года
	Темпы  прироста объемов уступленных требований  в первом полугодии 2009 года по сравнению с первым полугодием 2008 года

	I - Крупные Факторы
	 ОАО "Промсвязьбанк"
	Свыше 50 млрд. руб.
	-22,74%

	II –

средние Факторы
	Банк НФК (ЗАО), Петрокоммерц, ЗАО «ТрансКредитФакторинг», ОАО АКБ "Металлинвестбанк", ЗАО "БСЖВ", ФК "Лайф", ОАО "АЛЬФА-БАНК", ОАО "Газпромбанк", ЗАО ЮниКредит Банк
	От 4 до 20 млрд. руб.
	-39,21%

	III - Малые Факторы
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО), АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО), ФК "Санкт-Петербург", "ТКБ" (ЗАО), ЗАО "РФК", КБ "СДМ-БАНК" (ОАО), ОАО "СМП Банк", ООО "Эконом-факторинг", ОАО "СКБ-банк", ООО МФГ "ЮниФактор", ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ», ЗАО "Банк "Вологжанин"
	Менее 1,1 млрд. руб.
	-49,86%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Те факторинговые компании и банки, которые работают с крупным бизнесом, меньше сократили объемы уступленных требований, чем Факторы, специализирующиеся на малом бизнесе. В факторинговой отрасли более крупные поставщики получают финансирование у крупнейших Факторов. Так лидер рынка - ОАО "Промсвязьбанк" сохранил позиции, так как работает преимущественно с клиентами, относящимися к крупному бизнесу (67%). У компаний, относящихся ко второму размерному классу, доля крупных клиентов в среднем составляет 56%, а у небольших Факторов – лишь 25%. Таким образом, сокращение числа малых и средних компаний, которые наиболее существенно пострадали во время кризиса, отразилось и на рынке факторинга в России. 
1.3. Бегство к качеству

Кризис – достаточно удачное время для открытия факторинговой компании/запуска факторинга в банке. Начиная бизнес сейчас, можно значительно сэкономить на издержках (рабочая сила, оборудование, аренда). На компании, открываемые сейчас, не будет давить груз проблемной задолженности, который накопили действующие игроки рынка. Этими конкурентными преимуществами воспользовалась недавно открытая компания ВТБ-факторинг. На рынке факторинга появился ещё один государственный игрок, с целью попасть в тройку крупнейших Факторов по итогам 2009 года. «Появление новых игроков пока не привело к значительным изменениям в объеме рынка – их (Альфа-банка, ВТБ-факторинг, Металлинвестбанка и др.) растущая активность ориентирована на сегмент FMCG, т.е. в большей степени связана с конкурентной борьбой за клиентов, уже использующих факторинг» - комментирует ситуацию Роман Огоньков, Председатель Правления Национальной Факторинговой компании. 

Чуть более чем в 2 раза сократилось число новых клиентов Факторов в первом полугодии 2009 года и на 30% уменьшилось среднее количество дебиторов, приходящееся на одного клиента. Но, тем не менее, в ряде отраслей (главным образом, в оптовой торговле) конкуренция за клиентов лишь усилилась. «Факторы стали более осторожно относится к рискам. В результате стоимость низкорискогвого факторинга падала и продолжает падать. Возникла ценовая конкуренция за лучших клиентов и лучших дебиторов. Рынок высокорисковоного факторинга продолжает стагнировать при огромном спросе и практически полном отсутствии предложения» - говорит Михаил Окунев, Начальник Банковского Управления "Металлинвестбанка".
Существенных причин для роста конкуренции на рынке две: первая связана с сужением клиентской базы, вторая – с осторожностью самих клиентов. Резкое прекращение финансирования поставок ФК «Еврокоммерц» и МФК «Траст» привело к серьезным проблемам их клиентов. «Некоторые поставщики «обжегшись» однажды, боятся впасть в зависимость от одного Фактора. В этом случае договоры заключаются с двумя-тремя факторинговыми компаниями, с целью диверсифицировать источники пассивов» - рассказывает Гладких Елена, Генеральный директор Русской факторинговой компании. Таким образом, Факторы, стараясь финансировать все поставки дебиторам надежных клиентов, вынуждены идти на уступки – снижать ставки. Но далеко не все Факторы идут по этому пути: НФК ещё с осени 2008 года действует по старому классическому факторинговому принципу: all or nothing. Клиент НФК имеет право исключить из списка определенных дебиторов, но только с согласия Фактора. Это могут быть аффилированные структуры или слишком мелкая дебиторская задолженность.
Большинство опрошенных нами Факторов отмечают снижение ставок за факторинговое обслуживание в 2009 году в среднем с 30-38% (на начало 2009 года) до 20-23% годовых. «Если в начале года были случаи, когда ставки ряда факторов достигали 30-40% годовых, то к концу лета с определенной долей осторожности на рынок начали поступать демпинговые сигналы» - делится Виктор Носов. Связано это со снижением стоимости привлеченных ресурсов по сравнению с пиковыми значениями конца 2008 года и с уменьшением кредитных рисков в экономике. «Дефолты дебиторов были, но мы оказались готовы к этим потерям. Дебиторы и до кризиса с такой же частотой теряли платежеспособность. Пожалуй, сейчас этот эффект стал даже меньше, чем до осени 2008 года» - уверяет Окунев Михаил. О стабилизации уровня кредитных рисков в экономике косвенно свидетельствует средневзвешенная ставка по рублевым кредитам нефинансовым организациям на срок до года. С января по июль 2009 года эта ставка, по данным ЦБ РФ, понизилась с 17,1 до 15,6%. Однако сегодня Факторы вынуждены закладывать в стоимость услуги расходы по работе с «подвисшими» долгами, которые увеличились в разы. В нынешней ситуации этот нюанс играет значимую роль в формировании цены услуги.
Также на уровень ставок влияет рост расходов Факторов на усиление процедур проверки контрагентов и коллекторскую составляющую сервиса. Если раньше больший процент задолженности собирался главным образом за счет дистанционной работы с должниками, то на нынешнем этапе для того, чтобы покупатели расплачивались в разумные сроки, приходится чаще их посещать и тратить на это больше ресурсов. Для оптимизации расходов некоторые компании (НФК, Металлинвестбанк и др.) прибегли к сокращению персонала. 
Финансовый кризис способствует совершенствованию технологий, что уже привело в большинстве банков и факторинговых компаний к усилению внимания к дебиторам. Около 80-90% финансирования Факторам удается собирать с дебиторов своих клиентов. Факторинг является относительно дорогой услугой и её использование клиентам с устойчивым финансовым положением не всегда выгодно (им проще и дешевле взять кредит в банке). Поэтому поставщик (клиент), по мнению Михаила Окунева, «должен быть «хорош» именно на эти 10%, которые, скорее всего, возвращать придется ему (речь идет о факторинге с регрессом). Неустойчивое финансовое положение клиента не является непреодолимым препятствием для Фактора, если дебиторы поставщика не вызывают опасений. Именно такие клиенты готовы платить за факторинг высокие процентные ставки».

1.4. Поправка об отмене лицензирования Факторов
Снятие противоречия в законодательстве, связанное с отменой лицензирования факторинговой деятельности, вряд ли приведет к резкому увеличению новых специализированных Факторов, а вместе с ними и объемов рынка. Резкий рост иностранных Факторов сейчас ограничен высокой конкуренцией. Однако ряд представителей факторинговых компаний считают, что главным результатом будет приход на рынок иностранных игроков. Коллизия с лицензированием действительно была препятствием для выхода на рынок многих иностранных игроков, в том числе сетевых. В ряде развитых экономик отсутствие лицензирования компенсируется устоявшимися обычаями делового оборота и эффективностью судебной системы, чего о российском рынке, увы, пока не скажешь.
Поправка об отмене лицензирования Факторов в связи с макроэкономической ситуацией приобрела неожиданные последствия. Для кредитных организаций появилась возможность выводить факторинговый бизнес с баланса банка на дочерние небанковские компании. Это может делаться с целью уменьшения отчислений в резервы, которые банки должны создавать, следуя положениям ЦБ РФ. «Компании, которые пытаются излишне сэкономить на резервах, потом могут столкнуться с серьезными проблемами с ликвидностью. Конечно, иногда резервы чрезмерны, и их приходится формировать на уровне выше собственных ощущений той рисковой цены, которая есть сейчас. Например, из-за временного ухудшения финансовой отчетности контрагентов. Но в нынешней ситуации лучше пересоздать резервы – консерватизм сегодня вещь оправданная, он формирует большую устойчивость компании, пусть и в ущерб размерам чистой прибыли» - считает Роман Огоньков. 

Промсвязьбанк рассматривает все варианты развития факторингового бизнеса (в том числе с использованием дочерней компании). «Мы внимательно смотрим на движение рынка, на изменения в законодательстве и в нормативном регулировании финансово-банковской сферы. Если эти и ряд других факторов сложатся таким образом, что эффективнее будет развивать  факторинг в дочерней компании, такая компания появится на рынке и войдет в число лидеров» - обещает Виктор Носов.
2. Структура рынка по типам факторинга и структура сделок 

2.1. Региональная структура сделок
Высокая стоимость ресурсов Факторов требует концентрации внимания на том, что в данный момент дает устойчивый уровень рентабельности. В связи с этим некоторые факторинговые компании стали закрывать малопривлекательные представительства в регионах (НФК, Металлинвестбанк и др.). В результате региональная структура сделок в зависимости от объемов уступленных требований изменилась: значительно увеличилась доля Москвы и уменьшилась доля регионов. При этом некоторые федеральные округа (Южный и Центральный) смогли увеличить свою долю в региональной структуре сделок, хотя в абсолютном выражении даже этим регионам не удалось показать рост по сравнению с первым полугодием 2008 года (см. График 1). Но по пути закрытия представительств пошли не все Факторы (филиальной сеть Промсвязьбанка выросла в 2009 году до 49 филиалов). В то же время Факторами отмечается, что ставки в регионах на 3-5 п.п. выше московских - платежная дисциплина дебиторов и клиентов в регионах ниже. 
График 1.  Перераспределение региональной структуры сделок в пользу Москвы
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Ужесточения требований к клиентам отразилось и на перераспределении рынка факторинга в пользу Москвы: НФК и ряд других Факторов ввели ограничения для  клиентов, недоступных для выездных проверок. Кроме того активно в регионах работала ФК  «Еврокоммерц». Освободившуюся нишу готовы занять новые игроки рынка. «Ушедшие в начале 2009 года игроки оставили после себя некоторое количество клиентов – оптовых и производственных компаний, которые хотят продолжать свой бизнес и нуждаются в факторинговых услугах. Это и есть возможный потенциал роста региональных рынков в краткосрочной перспективе. По сути, рынок ожидает не рост, а перераспределение клиентской базы, которая высвободилась после ухода крупных игроков» - полагает Елена Гладких. 

2.2. Структура сделок по объему бизнеса клиентов
Доля клиентов, относящихся к малому бизнесу, по итогам первого полугодия 2009 года выросла на 16 п.п. по сравнению с первым полугодием 2008 года, и составила 55,6%. Рост числа поставщиков - малого бизнеса отразился и на увеличении объемов уступленных требований этой категории клиентов на 3,5 п.п. Значительное уменьшение как числа клиентов, относящихся к среднему бизнесу, так и объемов уступленных требований этой категории поставщиков связано с банкротством ФК «Еврокоммерц». Число клиентов, этой компании, относящихся к среднему бизнесу, по итогам первого полугодия 2008 года составило 2415 (28,5% от общего числа всех компаний, получивших факторинговое обслуживание).
График 2. Снижение в клиентских базах доли компаний среднего бизнеса и объемов уступленных требований этой категории клиентов связано с банкротством ФК «Еврокоммерц» 
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2.3. Структура сделок по отраслям

Список отраслей, с клиентами которых Факторы сейчас готовы работать, существенно сократился, и абсолютное большинство банков и факторинговых компаний видят в качестве приоритета сектор FMCG. «Прежде всего, это связано со значительной непредсказуемостью финансового состояния предприятий, производящих продукцию промышленного назначения, и сложностью в оценке их дальнейших перспектив. В первую очередь это касается металла и строительных материалов, т.е. тех отраслей, с которыми Факторы ранее активно работали, несмотря на то, что капитальное строительство по мировым стандартам запретительная отрасль для факторинга ввиду больших сроков оборачиваемости дебиторской задолженности» - утверждает Роман Огоньков.
Так как большинство компаний не предоставили информацию о структуре объемов уступленных требований по отраслям, график структуры рынка по отраслям приведён по итогам 2008 года (см. график 3). По оценкам «Эксперт РА», в 2009 году продолжились тенденции, наметившиеся в 2008 году – сокращение долей строительства и обрабатывающих производств в пользу оптовой торговли в отраслевой структуре сделок.
Рисунок 3. Прошлые лидеры по темпам роста - строительство и обрабатывающие производства являются аутсайдерами в 2008-2009 гг.
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2.4. Структура сделок по объемам и срокам финансирования

Средний срок сделки (по объемам уступленных денежных требований) увеличился с 67 в первом полугодии 2008 года до 71 дня в первом полугодии 2009 года, что косвенно говорит о рост просроченной задолженности в портфелях Факторов. В то же время можно отметить, что и в зависимости от объемов уступленных требований и в зависимости от количества поставок наблюдается рост сделок срочностью самых  «коротких» и самых «длинных» сделок. «С началом кризиса поведение многих поставщиков продукции изменилось: компании либо перешли на предоплату, либо, наоборот, увеличили отсрочки платежа. Срочную структуру факторинговых портфелей по итогам 2009 года определят именно эти разнонаправленные тенденции поведения поставщиков» - полагает Елена Гладких (см. График ).
График 4. Средний срок сделок в первом полугодии 2009 года увеличился с 67 дней (в первом полугодии 2008 года) до 71 дня
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2.5. Структура сделок по видам факторинга

Сокращение доли безрегрессного факторинга в первом полугодии 2009 года с 16,5% до 12% – вполне ожидаемое явление. Оно связано с усилением риск-менеджмента Факторами и нежеланием принимать на себя повышенные риски, связанные с неплатежами дебиторов. Ставки по безрегрессному факторингу слишком высоки для многих надёжных поставщиков, и, в то же время, недостаточно надежным контрагентам, готовым к высоким ставкам, Факторы отказывают в силу высоких рисков. По-прежнему лидерами в сегменте безрегрессного факторинга выступают БСЖВ и НФК, доля данного вида факторинга в объемах уступленных требований этих компаний составила в первом полугодии 2009 года 78,5% и 32,9% соответственно. 
График 3. Доля безрегрессного факторинга в первом полугодии 2009 года уменьшилась по сравнению с аналогичным периодом прошлого года на 4,5 п.п.
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До выхода экономики из кризиса «Эксперт РА» не ожидает роста доли как безрегрессного факторинга, так и международного факторинга. Доли закрытого и реверсивного факторинга по итогам первого полугодия 2009 года не превышают и 0,5% в объемах внутреннего факторинга. Рост данных видов факторинга наиболее вероятен при положительной динамике объемов рынка. Хотя даже 2-3 крупные сделки реверсивного или закрытого факторинга могут существенно повлиять на доли данных видов в объёмах рынка факторинга в России -  рынок все ещё остается развивающимся. 
3. Прогноз развития рынка
По оценкам «Эксперт РА» объём рынка по итогам второго полугодия 2009 года превысит показатели второго полугодия 2008 года и составит около 280 млрд руб. При этом объем рынка по итогам 2009 года будет в границах 430-470 млрд. рублей, что ниже показателей 2008 года на 22-29%. Данный прогноз базируется на ожиданиях того, что шоков, подобных осени 2008 года не будет, и рынок вернется к прежнему соотношению по полугодиям, близкому к 1:2. Большинство опрошенных нами Факторов отмечают, что уже во втором квартале 2009 года наблюдался рост объемов уступленных требований относительно первого квартала, а некоторые Факторы прогнозируют положительную динамику рынка уже в 2009 году. «До конца 2009 года мы ожидаем роста рынка в пределах 5% по оптимистическому сценарию и падения в пределах 15-20% по пессимистическому. В 2010 году, если мировая финансовая система не разразится второй волной кризиса, рынок факторинга начнет набирать обороты и расти в пределах 20% в год» - прогнозирует Виктор Носов. 
График 5. Рынок факторинга по итогам 2009 года составит 430-470 млрд. руб., что ниже показателей даже 2007 года
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По оценкам «Эксперт РА» главной причиной, тормозящей развитие рынка, будут оставаться высокие требования к клиентам и дебиторам. Ужесточение требований стало одним из мотивов роста случаев мошенничества клиентов. Для решения этой проблемы в Ассоциации Факторинговых Компаний создана рабочая группа, в которую вошли представители всех интересующихся данной темой факторинговых компаний. Создание черного списка клиентов, уменьшило бы кредитные риски и операционные расходы Факторов на проверку клиентов (за счет более быстрого «отсева» заведомо недобросовестных заемщиков). 
Приложения
1. Интервью участников рынка
1.1 Интервью Михаила Окунева, Начальника банковского управления ОАО АКБ «Металлинвестбанк»
- Как изменился рынок за прошедший год, какие события и тенденции Вы бы выделили в качестве основных для начала 2009г.?
- Тот факторинг, к которому все привыкли в 2008 году, ушел в небытие. В 2009 году появился новый факторинг: Факторы стали конкурировать за качественную дебиторку своих клиентов. С одной стороны, доступность факторингоых услуг в сегменте некачественной дебиторки значительно сократилась, с другой стороны, мы видим рост конкуренции за качественную дебиторскую задолженность. Это приводит к снижению стоимости такого факторинга. В факторинге происходит «бегство к качеству»: качественные риски хотят многие участники рынка, а некачественные как никто не хотел, так никто и не хочет. 

Сейчас снижается стоимость денег для банков, растет мгновенная ликвидность участников рынка. Мы не знаем, что делать с деньгами – это объективная проблема.  Организации и физические лица размещают деньги в банках, стараясь экономить, кроме того ЦБ РФ разработал и внедрил множество механизмов для закачки денег в банковскую систему. Все это создает колоссальный избыток ликвидности и приводит к тому, что необходимо куда-то размещаться. Все больше участников рынка хотят делать факторинг, но только там, где риски минимальны. И это приводит к падению цен на низкорисковый факторинг, а там, где риски высоки, сейчас огромный спрос и абсолютно нулевое предложение. 
- Каких успехов достигла Ваша компания в 2009г., и с какими основными сложностями пришлось столкнуться? 

- Основные сложности заключаются в том, что наше предложение удовлетворяет существующий спрос процентов на 10%. Т.е. 90% потенциальных клиентов, с которыми мы сталкиваемся, хотят нам продать риски, покупать которые мы не готовы, равно как и прочие Факторы. 

Наши успехи связаны с работой с «хорошими» рисками. Начиная с октября 2008 года, когда мы полностью поменяли свои политики в плане принятия клиентов на факторинг. В результате у нас новых дефолтов с теми рисками, которые мы покупаем, нет. Каким путем мы хотели идти, таким мы и идем: это когда сам факт дебиторской задолженности дебитором не оспаривается. Проблему того, что малый бизнес, пытаясь добраться до денег, идет на всевозможные ухищрения и норовит чуть-чуть да обмануть, мы сейчас решаем намного успешней, чем в 2008 году. Если взять структуру дефолтов в 2008 году, то мы увидим, что 90% этих дефолтов приходится на то, когда малый и средний бизнес, продавая нам более-менее нормальную дебиторку, нас обманул, и впоследствии оказалось, что такой дебиторской задолженности  вовсе и не было. 

- Считаете ли Вы это мошенничеством?

- Скорее да. Применялись следующие схемы: поставка была, но она была меньше, или же она сопровождалась мгновенным возвратом. Или подписывались дополнительные соглашения поставщиком с дебитором о переносе оплаты. С подобными случаями мошенничества на протяжении последних 9 месяцев мы не сталкивались, благодаря более плотной работы с дебиторами. Процент дебиторов, которым мы, глядя в глаза, можем сказать «где наши деньги?», неуклонно растет. Дебитор должен понимать, что он должен банку в не зависимости от действий поставщика. Портфель стал на прядок более качественным. 

- Каково влияние финансового кризиса на факторинговый рынок в России в целом и на деятельность вашего банка/вашей компании в первом полугодии 2009 года?
- Любой финансовый кризис приводит к тому, что сначала все замирают, а потом стремится получить какую-то прибыль с минимальными рисками. Терпимость к рискам сейчас начинает понемногу расти. 

- А есть ли перспективы у региональных рынков в ближайшем году?
- У нас есть 2 представительства (Санкт-Петербург и Екатеринбург). Оба этих представительства оживают меньшими темпами, чем Московское. Поэтому, если в этом году представительства не будут приносить убытки, я буду доволен. Изначально качество тех рисков, которые сосредоточены в филиалах, хуже, государственная помощь доходит хуже, ситуация с занятостью – хуже. Экономика региона будет восстанавливаться позднее, чем в Москве.

- Как Вы оцениваете влияние поправки об отмене лицензирования Факторов на рынок?

- Никак. Все, кто хотел делать факторинг без банковской лицензии, его и делали. Тот, кто больше всех лоббировал внесение правок, уже не работает на рынке. 

- Какие изменения в требованиях к клиенту произошли в факторинге в связи с кризисом? Как изменилась политика Вашего банка в этом отношении (ставки, объемы финансирования, новые клиенты и т.д.)?

- Требования к клиенту не изменились никак, идеальный клиент таким же и остался. Требования к дебиторам стали жестче. Наше постоянное совершенствование процедур приводит к снижению требований к клиенту. Если раньше клиент среднего качества с дебиторами среднего качества получал финансирование, то теперь если даже дебитор среднего качества, а клиент звезда – он нам все равно не подходит. А если дебиторы крайне качественные и процедуры возврата финансирования с ним налажены, то клиент может быть откровенно плохим. 87-92% денег мы получаем непосредственно от дебитора. Этот параметр у нас называется «доля регресса». Т.е клиент для нас должен быть «хорош» на 10%, а на 90% - «ужасен». Наша конечная цель в том, чтобы нам было неважно финансовое положение клиента. Клиенты в нашем представлении о жизни должны быть «ужасными». Если финансовое положение клиента хорошее, притом, что факторинг – недешевое финансирование, тогда зачем клиенту факторинг – не понятно. Чем клиент «ужаснее», тем большую комиссию он готов заплатить, а риски от клиента по большому счету не зависят. 

Например, для новых клиентов (созданных вчера с одним сотрудником), поставляющих хорошим дебиторам, мы устанавливаем лимит – 5 млн. рублей. Если ему нужно большее финансирование, мы уже на него смотрим пристальнее.

- Как изменялись ставки за факторинговое обслуживание в 2009 году и чем была вызвана подобная динамика? Какие факторы, в первую очередь, влияли на их уровень? Какая максимальная процентная ставка возможна? Происходит ли снижение процентных ставок в 2009 году?

- Мы достигли пика ставок в январе 2009 года. Причин было несколько, одна из них - девальвация рубля. Вложения в валюту в этот период приносили очень большую прибыль, по сравнению с которым факторинг с процентной ставкой даже 30% годовых выглядел абсолютной благотворительностью. Не понятно было, зачем делать факторинг, когда можно купить валюту, через время продать и зафиксировать прибыль, например, в 70% годовых, притом, что рисков никаких. Но зато после января 2009 года мы постепенно снижаем ставки, и это делают все наши конкуренты. Их, благо, не так много, но все они делают то же самое. На сегодняшний момент ставка упала до 20% годовых. 

- Какова была эффективная процентная ставка до кризиса? 
- Докризисная ставка (сентябрь) 13-15% годовых (с комиссиями). Номинальная ставка могла быть и ниже 10%. На мой взгляд, процесс снижения ставок по факторингу сегодня остановился, а если он и будет продолжен, то лишь на 1-2 п.п.

- Какова минимальная процентная ставка в Металлинвестбанке на сегодняшний день?

- Минимально возможная процентная ставка у нас 17%, однако эта ставка предполагает идеальное поведение со стороны дебитора и поставщика. Неидеальное поведение приводит к росту ставок. Максимальная ставка достигается, когда клиент выходит за рамки в наших представлениях о жизни (например, если клиент резко увеличивает объемы поставок). 1 раз в 1,5 месяца мы снижаем ставки. Рынок становится конкурентным. Если в январе ставку с нами не обсуждал никто, то сейчас мы все больше приходим к обсуждению ставок. 

-Испытал ли Ваш банк/Ваша компания проблему неплатежеспособности дебиторов? Если да, то в каком объеме?

- Да, дефолты были, но мы были готовы к этим потерям. Дебиторы и до кризиса с такой же частотой теряли платежеспособность. Наверное, даже этот эффект стал меньше, чем до кризиса.

- В отношении каких дебиторов данная проблема наиболее остра и актуальна
- У нас весь факторинг практически сосредоточен в торговле. Да, мы иногда пускаемся в какие-то рискованные проекты. В результате мы получаем большую комиссию и к нам приходили клиенты, которые в другой ситуации к нам бы не пришли. Часть клиентов оказывается в дефолте, но в каких-то объёмах это должно случаться. Если не позволять этому происходить, то бизнес развиваться не будет.

- Что будут предлагать факторы клиентам (изменится ли формат предложений, услуг)?  Появились ли новые "антикризисные" продукты на рынке в 2009 году?
- Это безрегрессный факторинг. Есть очень большой спрос, но не думаю, что факторы будут активно предлагать это своим клиентам. Мы активно идем к наращиванию портфеля по безрегрессному факторингу. Но не думаю, что формат предложения Факторов и сама структура рынка сильно поменяется, по крайней мере, в 2009 году. Есть колоссальный рынок факторинга, на который согласны и клиенты и факторы: это факторинг с получателями бюджетных средств. Но сами получатели бюджетных денег на это не готовы (у них есть запрет на любую переуступку прав требований). Может кто-нибудь на рынке научится это делать, возможно, это будет Металлинвестбанк. Мы работаем над этим, но успехов пока не достигли. Насколько я понимаю, этим пока не может похвастаться никто. 

- Каковы основные инструменты привлечения финансирования в период кризиса?

- Мы банк и нам в этом плане проще. У нас инструментов финансирования достаточно. Сейчас такой проблемы как привлечение финансирования в факторинге для банков нет. Скорее, есть проблема переликвидности – проблема размещения средств.

- Что сейчас в Метеллинвестбанке развивается лучше кредитование или факторинг?

- Тенденция последних 2 месяцев – клиенты, относящиеся к малому бизнесу, научились сами подавать документы о собственном банкротстве. Это, конечно, большая наглость. Такого даже в разгар кризиса не случалось. Почему это происходит. Государство сосредоточилось на выполнении социальных функций и требует того же от бизнеса. Поэтому клиенту проще подать заявление о банкротстве и оставшиеся деньги пустить на выплату заработной платы и пособий и не расплачиваться с кредиторами, нежели чем людей распустить без выходного пособия. Эту ситуацию поддерживает все, начиная от органов муниципальной власти, заканчивая прокуратурой. Наверное, со стороны государства это правильно. У нас есть клиенты, которые как получают факторинговое обслуживание, так и имеют кредит в банке. Если такой клиент банкротится, то кредит мы вынуждены полностью списать. Факторинг в этом плане выглядит намного привлекательнее за счет возможности взыскания задолженности с дебитора. Таких ситуаций у нас за последний месяц случилось 3. За 10 предыдущих лет не было ни одного. Поэтому факторинг у нас выглядит как менее рискованный вид бизнеса. Однако факторинг требует больших операционных расходов.

-Какие Факторы на Ваш взгляд уйдут с рынка и почему?
- Кандидатов на выход я не вижу. Однако есть другая тенденция, когда крупные банки начинали факторинг, а потом его заканчивают. Факторинг – это микро – менеджмент. Если в банке привыкли к «крупным мазкам» (например, установка лимита на клиента в размере 100 млн. долл.), теперь представьте себе, что эти же 100 млн. долл. нужно выдать по 13 585 руб., а дальше отследить все эти «кусочки». Это очень кропотливая работа. Очень большие банки к этому не приспособлены. Вы не можете делать это высококачественным персоналом, не будет экономического смысла. Если нет привычки экономить каждую копейку, тогда факторинг не будет привлекательным даже без учета убытков от дефолтов. Думаю, что крупные банки органически к этому не приспособлены. Однако для специализированных факторинговых компаний возможны проблемы с привлечением финансирования. Рынок финансовых институтов воспринимается со стороны инвесторов ещё не очень позитивно, кроме того стоимость пассивов для специализированных факторов выше.  Не имея спонсора в лице материнской компании, который может предоставлять финансирование под низкие проценты, факторинговые компании вынуждены повышать ставки до 30%, беря под эти проценты не самые качественные риски. Что приводит к росу потерь. Я считаю, что в России Факторинг – это банковский бизнес. Да, формально он может быть выведен за баланс банка. Однако я не вижу перспектив специализированных факторинговых компаний.

- Дайте, пожалуйста, Ваш прогноз развития рынка факторинга в 2009 и 2010 году.

- Думаю, что рынок по итогам 2009 года не упадет. Однако полагаю, что высокорискованного факторинга в объемах рынка уже не будет. Или он будет присутствовать в качестве гомеопатической добавки. Большая часть сосредоточится в низкорискованнх продуктах. 2010 год находится за горизонтом планирования. 

1.2 Интервью Романа Огонькова, Первого заместителя председателя правления банка НФК (ЗАО)
- Как изменился рынок за прошедший год, какие события и тенденции Вы бы выделили в качестве основных для начала 2009г.?
- Большинство Факторов столкнулись с одной стороны с ограничением ликвидности, с другой стороны с ухудшением финансового состояния контрагентов – клиентов и дебиторов. Компании, которые вели агрессивную экспансию, не смогли справиться с обозначенными проблемами, и структура рынка в этой связи поменялась - в списке ведущих игроков произошли серьезные изменения. По динамике объемы портфелей игроков в первом полугодии, без учета «новичков рынка», в подавляющем большинстве мы видим тенденцию к их сокращению. Если во втором полугодии 2008 года главной причиной этого были ограничения по ликвидности, то в первом полугодии 2009 года снижение объемов в большей степени связано с повышенной осторожностью и избирательностью в выборе отраслей и клиентов. Список отраслей, в которых работают сейчас факторы, существенно сократился и сейчас подавляющее большинство компаний видят в качестве приоритета сектор FMCG. Прежде всего, это связано со значительной непредсказуемостью финансового состояния предприятий, производящих продукцию промышленного назначения, и сложностью в оценке их дальнейших перспектив. В первую очередь это касается металла и строительных материалов, т.е. тех отраслей, с которыми Факторы ранее активно работали, несмотря на то, что капитальное строительство по мировым стандартам - запретительная отрасль для факторинга ввиду больших сроков оборачиваемости дебиторской задолженности. 

Появление новых игроков пока не привело к значительным изменениям в объеме рынка - растущая активность новых игроков рынка (Альфа-банка, ВТБ- факторинг, Металлинвестбанка и ряда других) связана с тем же сегментом FMCG, т.е. в большей степени связана с конкурентной борьбой за клиентов, уже использующих факторинг. Кроме того, ряд Факторов ориентируются исключительно на сетевых ритейлеров в качестве дебиторов, и только поставки в их адрес готовы финансировать. 

- Каково Ваше видение сегодня Ассоциации Факторинговых Компаний? Есть ли у неё перспективы?

- Очевидно, что Ассоциации была нужна «перезагрузка», что, собственно, и было сделано. Толчок этому процессу был задан дискуссиями, проходившими на конференции «Эксперт РА». В рамках последнего заседания АФК был проведен круглый стол, на котором присутствовали как все основные игроки, так и компании, недавно вышедшие на рынок факторинга. Пожалуй, впервые в жизни я присутствовал мероприятии, в котором ожидалось участие более 20 игроков рынка, и пришли абсолютно все. Это свидетельствует о готовности нести общую ответственность за судьбу рынка факторинга в России. Наверное, это связано, в том числе, с законодательными изменениями, которые сделали легитимным процесс появления новых Факторов без лицензии, и с возможными рисками появления неквалифицированных игроков, способных наложить негативный оттенок на репутацию отрасли. Структура рынка пока находится в стадии формирования и, если мы хотим видеть нашу отрасль значимой в глазах государства и бизнеса, нам требуется наличие эффективной авторитетной саморегулирующейся организации, которой хотелось бы видеть Ассоциацию. Вопрос авторитетности для диалога с государством по вопросам развития рынка факторинга и финансировании среднего и малого бизнеса в значительной степени зависит от готовности как можно большего числа игроков принять участие в работе АФК. 

- Каких успехов достигла Ваша компания в 2009г., и с какими основными сложностями пришлось столкнуться? 

- Одним из главных успехов для нас стало четкое исполнение всех своих обязательств перед кредиторами и инвесторами. В начале года НФК выплатил последний транш в погашение валютного синдицированного кредита, предоставленного пулом российских и зарубежных финансовых институтов. В конце апреля – начале мая мы проходили оферту по облигациям и полностью исполнили свои обязательства перед держателями облигации НФК, что стало подтверждением хорошего уровня управления ликвидностью и качества нашей системы риск-менеджмента. Наша репутация в глазах кредиторов и инвесторов – это важнейший актив, который в будущем позволит нам решать задачи роста бизнеса.

Мы всегда видели своей основной компетенцией оказание услуг с высокой добавленной стоимостью, построенной на философии покупки дебиторской задолженности, а не кредитовании под её залог, что позволило нам сохранить в своем портфеле ощутимую долю факторинга без регресса. Безусловно, важным достижением явилось стабильное финансирование наших клиентов и отсутствие срывов в финансировании. Костяк клиентов мы сохранили. 

- А с кем вы перестали работать?

- В основном, это компании торгующие металлом и строительными материалами, а также присутствующие в дорогих сегментах потребительского рынка, товаров длительного пользования (бытовая и компьютерная техника, электроника,  мобильные телефоны и т.п.), т.е. те сегменты рынка, потребительский спрос на которых характеризуется высокой эластичностью. С падением уровня реального дохода потребителей, спрос на них существенно сократился по сравнению с докризисным уровнем. Можно добавить к этому списку предприятия, для которых характерны длительные сроки оборачиваемости ДЗ. Сейчас самое ощутимое ограничение  - это ограничение вариативности по привлечению средств. Рынок долгосрочного капитала не восстановился. Мы не видим массовых сделок по размещениям облигаций. Очень ощутимо пересмотрели лимиты на Россию западные финансовые институты. Ряд партнеров, с которыми мы имеем положительный опыт сотрудничества по предыдущим сделкам, не готовы к ним сейчас исключительно по причинам запрета в рамках своих организаций на осуществление операций на российском денежном рынке. Если говорить о влиянии кризиса на клиентов – его главным следствием стало значительное ухудшение их финансового положения и серьезные сложности в обслуживании долга. Это создает дополнительные проблемы, прежде всего такие как рост резервов, которые банки должны создавать, выполняя требования ЦБ РФ. Наверное в небанковских компаниях ситуация чуть полегче: у них больший простор для маневра. С другой стороны мы не должны забывать, что либеральная политика в области резервов уже сыграла свою злую шутку с некоторыми небанковскими игроками.

- А есть ли перспективы у региональных рынков в ближайшем году?
- Перспективы в значительной степени зависят от отраслевой структуры экономики, поскольку ситуация значительно различается в зависимости от конкретного региона. Наверное, наибольшие сложности будут наблюдаться там, где велика доля производства товаров промышленного назначения (отрасли связанные с автопромом, металлургией, строительством). Есть рынки, которые «живут», на которых есть платежеспособный спрос и он носит устойчивый характер, но есть рынки которые впали в кому и пока не понятно в какие сроки региональная экономика сможет это преодолеть. 

- Какова политика Вашей компании в области регионального развития?

- НФК безусловно будет присутствовать в наиболее экономически развитых регионах. Мы приняли решение о ликвидации трех представительств, открытых непосредственно перед началом экономического кризиса, что связано с неэффективностью инвестирования в них в настоящий момент. Сейчас важно понимать, что ограниченность ресурсов требует концентрации внимания на том, что в данный момент дает устойчивый уровень дохода с требуемым уровнем рентабельности.

- Каково влияние поправки об отмене лицензирования Факторов на рынок?

- Для банков ничего не изменилось, за исключением появления возможности выводить факторинговый бизнес с баланса банка на дочерние небанковские компании.

- Это возможно делать для снижения размера резервов?

- Вообще резервы – это хорошо. Компании, которые пытаются излишне сэкономить на резервах, потом могут столкнуться с серьезными проблемами с ликвидностью. Конечно, иногда резервы чрезмерны, и их приходится формировать на уровне выше собственных ощущений той рисковой цены, которая есть сейчас. Например, из-за временного ухудшения финансовой отчетности контрагентов. Но в нынешней ситуации лучше пересоздать резервы – консерватизм сегодня вещь оправданная, он формирует большую устойчивость компании, пусть и в ущерб размерам чистой прибыли. Здесь важнее быть честными по отношению к себе, кредиторам и инвесторам. Если вернуться к вопросу об отмене лицензирования, его главным результатом будет приход на рынок иностранных игроков, как только они поймут, что российский рынок не несет в себе слишком высоких неуправляемых рисков. Это действительно было препятствием для многих иностранных игроков, в том числе сетевых. Главным негативным последствием отмены лицензирования является то, что, его отсутствие в ряде развитых экономик компенсируется устоявшимися обычаями делового оборота и эффективностью судебной системы, чего о российском рынке, увы, пока не скажешь. Регулирование должно быть, другой вопрос - кто должен регулировать, и в какой форме. Хотелось бы, чтобы такую задачу решила Ассоциация.

- Какие изменения в требованиях к клиенту произошли в факторинге в связи с кризисом? Как изменилась политика Вашей компании в этом отношении (ставки, выдачи, новые клиенты и т.д.)?

Есть отраслевые ограничения, о которых я уже говорил. Объемы финансирования клиентов не изменились – это до 90% от суммы поставки. В тарифной политике ставки с докризисным временем значительно росли во втором полугодии 2008 г., что было связано с ростом стоимости денег в экономике. В первом полугодии 2009  они стабилизировались, а сейчас, хоть и медленными темпами, начинают снижаться. Если сложившаяся к середине года тенденция сокращения темпов инфляции сохранится, я не исключаю их дальнейшего снижения. Как только на рынке появятся более дешевые по стоимости деньги, мы будем идти вслед за рынком, корректируя нашу тарифную политику.

- Ставки формируются из стоимости денег и цены кредитного риска. Если стоимость денег сейчас значительно не уменьшаются, то, на мой взгляд, кредитные риски снижаются. 

- Действительно, себестоимость актива на выходе складывается из входящей ставки привлечения и оценки рисковой цены сделок, дальнейшее формирование ценового предложения уже зависит от вида оказываемых услуг, т.е. от добавленной стоимости продукты. Однако в настоящий момент банки вынуждены обслуживать возросшую в разы просроченную задолженность. Если у банка растет просрочка и сокращается поток доходов, банки вынуждены закладывать в цену услуг расходы на обслуживание «подвисших» долгов, размещая деньги по более высоким ставкам. В нынешней ситуации это очень важный нюанс, который раньше имел  второстепенное значение, а сейчас играет значимую роль в формировании цен. В нашей отрасли сейчас большинство игроков сконцентрировались на ограниченном сегменте рынка, предпочитая обслуживать поставки потребительских товаров в федеральные розничные сети, следствием чего стал возросший уровень ценовой  конкуренции. В части расходов Факторов немаловажное значение имеет увеличение нагрузки, а следовательно, и уровня издержек, на усиление процедур проверки контрагентов и коллекторскую составляющую сервиса. Если раньше больший процент задолженности собирался главным образом за счет дистанционной работы с должниками, то на нынешнем этапе для того, чтобы покупатели расплачивались в разумные сроки, коллекторам приходится чаще их посещать и тратить на это больше ресурсов. 

-Какая минимальная процентная ставка сейчас возможна?
- На сегодняшний день минимальная рыночная оферта, которая мне известна по продукту факторинг с регрессом,  - около 22% годовых. Не могу утверждать, что эта ставка окончательная. Реальные ставки, которые получались в процессе работы, могли быть выше.

- Какие изменения произошли в платежной дисциплине контрагентов?
Средний срок оборачиваемости по нашему портфелю возрос с 45 до 60 дней, что, прежде всего, связано с увеличением сроков оплаты поставок дебиторами, несмотря на ужесточение политики товарного кредитования клиентов. Поставщики предпочитали сокращать сроки предоставляемых отсрочек и сумму предоставляемого товарного кредита. Относительно дефолтов покупателей, их число выросло в 3,5 раза по сравнению с докризисным уровнем. Увеличение, главным образом, произошло за счет небольших лимитов и очень различается в зависимости от отраслевой принадлежности. Важно отметить, что в целом дефолты дебиторов доставляют Факторам намного меньше проблем, чем дефолты клиентов. Это, прежде всего, проявилось по тем продуктам, по которым Факторы ориентировались в большей степени на установленный лимит на поставщика, рассматривая дебиторскую задолженность как условное и второстепенное обеспечение. В этом случае недостаточное внимание к оценке платежеспособности дебиторов с одной стороны, и отсутствие процедур сбора дебиторской задолженности с другой стороны, приводили к тому, что если клиент начинал испытывать сложности, Фактор рисковал практически на всю сумму предоставленного финансирования. 

Подавляющее число дефолтов дебиторов носит временный характер – очень высок процент их восстановления. Просрочка клиента, возникающая в силу его неплатежеспособности, происходит реже, но в большем объеме и востребуется гораздо тяжелее. 

- Что будут предлагать факторы клиентам (изменится ли формат предложений, услуг)?  Появились ли новые "антикризисные" продукты на рынке в 2009 году?
Ни с одним «антикризисным» продуктом не сталкивались. Что касается нашей продуктовой политики, мы делаем регулярную «перезагрузку» наших продуктов в соответствии с меняющимися условиями, уточняем «портрет» клиента. Из последних нововведений могу отметить новую схему, предложенную клиентам, работающим по продукту “maturity factoring”, при котором мы покрываем риски неплатежа покупателей без выплаты финансирования по факту отгрузки (деньги выплачиваются поставщику при дефолте дебитора) и без предварительного уведомления дебиторов о факте уступки долга. Эта модификация продукта позволяет не менять торговых отношений между поставщиком и покупателем (покупатель продолжает платить на счет поставщика в банке). В случае документально подтвержденного дефолта дебитора мы проводим наши стандартные процедуры востребования дебиторской задолженности, выплачивая страховое обеспечение поставщику. 

-Какие Факторы уйдут с рынка и почему?
Не вижу особых внешних причин, способных существенно скорректировать нынешний список игроков. Другое дело, останется ли факторинг приоритетным продуктом по причинам, связанным с внутренней политикой кредитных организаций в условиях ограниченных ресурсов? Время покажет.

-Дайте, пожалуйста, Ваш прогноз развития рынка факторинга в 2009 и 2010 году.
Осень покажет, куда идет рынок, - это традиционно «высокий» сезон для отрасли. Возможный рост рынка в значительной степени зависит от активности самих Факторов (в том числе новых игроков, которые имеют потенциал к росту портфеля), их «аппетита к риску». Важное значение будут иметь состояние экономики на макроуровне и динамика реальных доходов населения. Наверное, в целом по рынку рост в 10% - достаточно оптимистическая оценка. В 2010 году надеемся на возобновление более высоких темпов роста, поскольку рынок факторинга в России еще весьма далек от насыщения.
1.3. Интервью Елены Гладких, генерального директора ЗАО "Русская Факторинговая Компания"
- Как изменился рынок за прошедший год, какие события и тенденции Вы бы выделили в качестве основных для начала 2009г.?
- В начале 2009 года наблюдался максимальный спад российской экономики в целом и рынка факторинга в частности. Кризис практически приостановил развитие факторинговой отрасли. Ставки за обслуживание росли, многие игроки резко снизили процент финансирования, некоторые участники и вовсе прекратили финансирование.

В конце 2кв.09 г. стало заметно некоторое оживление рынка, появились первые признаки стабилизации.  
- Каких успехов достигла Ваш(а) банк (компания) в 2009г., и с какими основными сложностями пришлось столкнуться?
- Русская Факторинговая Компания вышла на рынок сравнительно недавно, в декабре 2008 года, однако результаты работы компании заметны уже сейчас – это ежемесячное увеличение оборотов и значительный прирост числа клиентов.

- Есть ли перспективы у региональных рынков в ближайшем году? 

- Ушедшие в начале 2009 года игроки оставили после себя некоторое количество клиентов – оптовых и производственных компаний, которые хотят продолжать свой бизнес и нуждаются в факторинговых услугах. Это и есть возможный потенциал роста региональных рынков в краткосрочной перспективе. 

По сути, рынок ожидает не рост, а перераспределение клиентской базы, которая высвободилась после ухода крупных игроков.

- Каково влияние поправки об отмене лицензирования Факторов на рынок?

- Отмена лицензирования деятельности финансовых агентов – значимый позитивный фактор, который мог бы способствовать увеличению количества факторинговых компаний как за счет появления новых игроков, так и за счет отделения факторинговых управлений от материнских банков. Из-за кризиса выход новых участников возможно откладывается, а банкам пока не до организационных изменений. 

- Какие изменения в требованиях к клиенту произошли в факторинге в связи с кризисом? Как изменилась политика Вашего банка/Вашей компании в этом отношении (ставки, выдачи, новые клиенты и т.д.)?

- В конце 2008 года ужесточились требования всех факторинговых компаний к клиентам. Главная причина – это усиление риск-менеджмента при оценке новых клиентов и дебиторов в связи с теми потерями, которые были понесены в момент кризиса. На наш взгляд, разумные требования к клиенту с точки зрения факторов останутся и в 2010 году, но по мере стабилизации ситуации в экономике в целом, и на рынке факторинговых услуг в частности, жесткие необоснованные требования уйдут в историю. Многие участники сосредоточились на финансировании сетевых дебиторов, понимая, что у таких дебиторов кредитные риски меньше.

- Как изменялись ставки за факторинговое обслуживание в 2009 году? Какие факторы, в первую очередь, влияли на их уровень? Какая максимальная процентная ставка возможна? Происходит ли снижение процентных ставок в 2009 году?

- С осени 2008 года вместе со снижением процента финансирования начали расти ставки, в начале 2009 года в среднем по рынку они доходили до 30%. Мы старались не переступать верхнюю планку 24-26%, хотя и были прецеденты, когда в связи с высокой рискованностью сделок клиента ставка была поднята выше 30%. В конце первого квартала 2009 года после некоторой стабилизации последовало снижение среднерыночного уровня ставок, - это закономерное явление для кризисного времени. 

- Испытал ли Ваш банк/Ваша компания проблему неплатежеспособности дебиторов? Если да, то в каком объеме? В отношении каких дебиторов данная проблема наиболее остра и актуальна?
- Мы не испытываем проблем с платежеспособностью контрагентов, так как изначально осторожно подбираем дебиторов. Стоит добавить, что к моменту нашего выхода на факторинговый рынок  все плохое, что могло, уже случилось, - стали известны все дебиторы, из-за которых ушли основные участники рынка.

- Что будут предлагать факторы клиентам (изменится ли формат предложений, услуг)?  Появились ли новые "антикризисные" продукты на рынке в 2009 году?
- В текущем году основной проблемой всех клиентов факторинговых компаний стало снижение выручки. Как следствие, факторы стали более детально изучать бизнес клиентов, чтобы приносить своим клиентам пользу даже в такой непростой ситуации. Можно сказать о повышении качества факторинговых услуг, о стремлении факторов к индивидуальному подходу к клиентам, но о появлении специальных «антикризисных» продуктов на рынке в 2009 году пока говорить не приходится.

- Дайте, пожалуйста, Ваш прогноз развития рынка факторинга в 2009 и 2010 году.

- Таких темпов развития российского факторинга, какие мы наблюдали до кризиса, однозначно не будет. В лучшем случае, факторинговый рынок повторит результаты 2008 года. По нашим прогнозам, в 2010 году рынок факторинга вырастет на 15-20% относительно уровня 2009 года. Постепенно сформируется позитивный тренд в экономике, восстановится доверие потребителей, улучшится благосостояние населения. Стабилизация потребительского спроса неизбежно вызовет рост производства товаров и вспомогательного сырья, что приведет к увеличению долговой нагрузки на предприятия. Все эти изменения самым позитивным образом скажутся на развитии факторинга в России, и к концу 2010 года мы увидим прирост рынка не менее чем на 15%.

1.4. Интервью Виктора Носова, Директора Департамента факторинговых операций ОАО "Промсвязьбанк"
- Как изменился рынок факторинга за прошедший год, какие события и тенденции Вы бы выделили в качестве основных для начала 2009г.?

- За прошедший год рынок значительно изменился – как по составу игроков, по объемам бизнеса, так и в части подходов к осуществлению факторинговых операций. Все кто хотел (МФК «Траст» и ФК «Еврокоммерц» - тема отдельной диссертации), ушли с рынка, все кто мог – на него вернулись. Число игроков стабилизировалось, в ближайшее время вряд ли кто-то уйдет с рынка, скорее начнется приход новичков с надежными источниками фондирования. 

Второй тенденцией стал разрыв между спросом на факторинг со стороны компаний реального сектора и предложением на денежном рынке для Факторов, включая банки. В четвертом квартале прошлого года за факторингом обращались все подряд, просто реагируя на словосочетание «деньги без залога». В первом квартале 2009 года это явление тоже имело место, но к маю сошло на нет в силу другой тенденции, уходящей корнями во внутреннюю организацию бизнеса Факторов. 

Третьей тенденцией стало ужесточение систем риск-менеджмента всех без исключения участников рынка факторинга. В условиях дефицита денег рынок стал преимущественно банковским, что в свою очередь потребовало увеличения резервов банков-факторов для обеспечения роста портфелей. Не все банки оказались к этому готовы, что и послужило причиной отрицательной динамики рынка в целом.  

Были и не состоявшиеся тенденции – рынок так и не дождался прихода «больших» денег от государства, анонсированных в программе антикризисных мер Правительства РФ и поддержанных принятыми в апреле изменениями в ст. 825 ГК РФ. 

Однако, на мой взгляд, главной тенденцией рынка стало общее снижение риска по факторинговым операциям. Сложившиеся в первом полугодии подходы к оценке рисков поставили факторинг по рискованности в один ряд со стандартными банковскими продуктами, например, с кредитованием малого и среднего бизнеса. 

- Каких успехов достигла Ваш(а) банк (компания) в 2009г., и с какими основными сложностями пришлось столкнуться?

- К успехам Промсвязьбанка на рынке факторинга в нынешнем году можно отнести сохранение лидерства по объему операций, дальнейшее совершенствование внутренних процедур, ИТ-инфраструктуры, укрепление команды, маркетинговую активность, а главное – сохранение высокого уровня клиентского сервиса, основанного на индивидуальном подходе, гибкой тарифной политике, внедрении программ лояльности. Промсвязьбанк может гордиться тем, что во многих регионах России оказался единственной организацией, предоставляющей услугу факторинга с финансированием. 

Основной сложностью полугодия стало сохранение динамики развития бизнеса. Все факторы сравнивали портфели, объем уступленных прав требования квартал к кварталу, полугодие к полугодию. Чтобы достичь показателей бизнеса на уровне аналогичного периода прошлого года, в первом полугодии 2009 нужно было работать вдвое лучше, втрое интенсивнее, вчетверо качественнее. 

- Каково влияние финансового кризиса на факторинговый рынок в России в целом и на деятельность вашего банка в первом полугодии 2009 года?

- Кризис с одной стороны стал благом для рынка, поставив заслон для шальных денег и непрофессиональных игроков, с другой – снизил привлекательность факторинга для инвесторов. Позитивно, что Факторы начали тщательнее подходить к оценке риска, уделять больше внимания качеству портфеля, а не его размерам, совершенствовать сервисную составляющую, а не конкурировать по тарифным ставкам. 
С другой стороны нельзя не отметить снижение доступности ресурсов для финансирования клиентов. С этим в условиях кризиса одинаковые проблемы у всех. Высокая стоимость денег в условиях кризиса служит тормозом, замедляющим рынок факторинга. 

В то же время кризис заставил компании искать новые возможности финансирования оборотного капитала, и факторинг в текущих экономических условиях (кредит дорог, залоги принимаются с существенным дисконтом) является для многих из них единственным источником привлечения беззалогового краткосрочного финансирования. 

Что касается факторинга Промсвязьбанка, то кризис для нас стал поводом интенсифицировать работу по внутреннему совершенствованию всех процессов, по доработке методологических аспектов факторингового бизнеса. Это похоже на тренировочный процесс в спорте – когда на предсезонных сборах кажется, что достиг «потолка» и ресурсы для улучшения результатов исчерпаны, все устали, всё болит, а спустя неделю-две ты уже быстрее, сильнее и ставишь перед собой новые высокие цели. 

- Есть ли перспективы у региональных рынков в ближайшем году? 

- Перспективы есть, именно поэтому мы сохранили единый уровень сервиса по всей филиальной сети, которая в 2009 году выросла до 49 филиалов. Предоставление факторинга с финансированием в регионах мы расцениваем не только как бизнес, но и как важную социально-экономическую функцию, направленную на поддержку экономики субъектов Федерации, на территории которых Промсвязьбанк осуществляет свою деятельность. Для тысяч российских компаний факторинг оказался «спасательным кругом», который позволил сохранить бизнес, развиваться даже в кризис, ориентируясь на изменения потребительского спроса. Например, в нынешнем году мы сделали ставку на региональных производителей продуктов питания и товаров первой необходимости. В результате в нашем обороте в первом полугодии 2009 г доля торговли достигла 78,2%, из которых 24,5% приходится на продукты питания. Еще 21,4% оборота – обрабатывающие производства, из которых около 50% - пищевая промышленность и сельское хозяйство. И большинство из этих компаний находятся в регионах.

- Как Вы оцениваете влияние поправки об отмене лицензирования Факторов на рынок?

- Пока влияние нейтральное. Рынок факторинга, его участники явно ожидали большего. С другой стороны, как мы и предполагали, уже формируется почва для использования обновленной ст. 825 ГК РФ в целях всевозможных оптимизаций. Последняя слышанная мной идея для малого бизнеса – создание холдинга с факторинговой компанией в качестве центра прибыли и перевод ее на «упрощенку». Подобные схемы могут негативно отразиться на и без того не блестящем имидже рынка факторинга и самого факторинга как финансового инструмента. 

В связи с отменой лицензирования также активно обсуждался вопрос создания при банках дочерних факторинговых компаний, которые позволили бы снизить давление на резервы банков в свете постановления Банка России №254-П. Однако, пока особого движения в этом направлении не видно. Рынок получил компанию банка ВТБ, ожидается начало активных операций компании, созданной БСЖВ, ряд региональных игроков проявляют активность на локальных рынках. 

На мой взгляд, было бы правильным использовать в отношении таких компаний подходы, которые государство применяет в регулировании малого и среднего бизнеса – через год-два после начала операционной деятельности было бы полезно провести комплексную проверку таких компаний на предмет источников фондирования, финансовой устойчивости, показателей ликвидности, прозрачности ведения бизнеса в целом. Это с одной стороны создало бы основу для снижения рисков клиентов в работе с такими компаниями, а с другой способствовало бы включению их деятельности в стратегию развития материнских организаций, снизив возможности последних в случае возникновения проблем прибегнуть к аутотомии. 

- Какие изменения в требованиях к клиенту произошли в факторинге в связи с кризисом? Как изменилась политика Вашего банка/Вашей компании в этом отношении (ставки, объемы финансирования, новые клиенты и т.д.)?

- Условия не изменились с IV кв. 2008 года, когда мы ввели обновленную тарифную сетку, учитывающую все особенности ведения бизнеса в условиях финансового кризиса. Требования к потенциальным клиентам остались на том же уровне, что и в последнем «кризисном» квартале прошлого года. Мы быстро перестроились, создав задел для развития бизнеса в 2009 году. В первом полугодии он не был исчерпан, следовательно, выстроенная нами система работает верно. 

В части клиентского сервиса мы повысили прозрачность нашего тарифообразования, а также ввели дифференцированные ставки для различных групп клиентов и связок поставщик-дебитор.  Это позволяет нам, оставаясь в рамках повышенных требований к надежности контрагентов и тщательной оценке рисков, создавать условия для повышения эффективности использования факторинга нашими клиентами.
- Как изменялись ставки за факторинговое обслуживание в 2009 году и чем была вызвана подобная динамика? Какие факторы, в первую очередь, влияли на их уровень? Какая максимальная процентная ставка возможна? Происходит ли снижение процентных ставок в 2009 году?

- Ставки на рынке факторинга очень разные, со стороны клиента это выглядит очень привлекательно - как нисходящая кривая. Если в начале года были случаи, когда ставки ряда факторов достигали 30-40% годовых, то к концу лета с определенной долей осторожности на рынок начали поступать демпинговые сигналы. Однако, если опираться на практику большинства Факторов, с определенной долей уверенности могу сказать, что по сравнению с началом года стоимость факторинга у них не изменилась. У каждого банка свои ограничения и свои возможности варьировать ставку, но надо понимать, что на сегодняшнем рынке ни один банк, ни одна факторинговая компания не будет работать себе в убыток. Это значит, что если какому-то клиенту факторинг предлагаться под 15% годовых, другому клиенту этого же фактора та же услуга, причем, идентичная по условиям, обойдется в 30%. 

- Испытал ли Ваш банк/Ваша компания проблему неплатежеспособности дебиторов? Если да, то в каком объеме? В отношении каких дебиторов данная проблема наиболее остра и актуальна?

- Объем проблемы для нас оказался небольшим. Те дебиторы, которые сталкивались с определенными сложностями уже после того, как наша система риск-менеджмента допускала их к долгосрочному сотрудничеству по факторингу, благодаря режиму постоянного диалога между всеми участниками факторинговой схемы, так или иначе, исполняли свои обязательства. 

Не платили нам только мошенники, работавшие по договорам с регрессом. Их было не много, это были исключительно региональные фирмы. С ними уже работают компетентные органы. Несколько судебных решений освещалось в прессе, мы удовлетворены. 
- Что будут предлагать факторы клиентам (изменится ли формат предложений, услуг)?  Появились ли новые "антикризисные" продукты на рынке в 2009 году?

- Суть предложений факторов, на мой взгляд, не претерпит изменений. Детали, безусловно, будут меняться в сторону улучшения качества клиентского сервиса, индивидуализации предложения при унификации процедур отбора клиентов и дебиторов. 

В целом российский рынок факторинга в 2009 году стал более «регрессным». Летом Промсвязьбанк совместно с АФК и порталом factorings.ru провел опрос участников рынка, из ответов следовало, что на факторинг без регресса приходится всего 4% операций в России. Этот показатель находится в пределах статистической погрешности. В Промсвязьбанке процент безрегрессных договоров выше, однако шансов занять более 10%  нашего оборота у этого вида факторинга в ближайшее время немного. 

- Каковы основные инструменты привлечения финансирования в период кризиса?

- Собственные средства, прибыль, пассивная база банков, краткосрочное межбанковское кредитование. Летом ТранскредитФакторинг объявил о выпуске облигаций, однако база инвесторов данного выпуска требует отдельного анализа. Не исключаю, что эмитент просто формирует публичную кредитную историю с прицелом на будущее. Это практично, но в ближайшее время оживления публичных источников фондирования не произойдет. Особенно учитывая процессы, развивающиеся вокруг непогашенных публичных обязательств ФК «Еврокоммерц». 

- Какие Факторы на Ваш взгляд уйдут с рынка и почему?
- Как было сказано выше, громких «уходов» не будет. Если кто-то и покинет рынок до конца 2009 года, то исключительно на благо себе и рынку. Когда триста компаний дерутся за триста рублей комиссии – это неправильно. 
- Дайте, пожалуйста, Ваш прогноз развития рынка факторинга в 2009 и 2010 году.

- До конца 2009 года мы ожидаем роста рынка в пределах 5% по оптимистическому сценарию и падения в пределах 15-20% по пессимистическому. В 2010 году, если мировая финансовая система не разразится второй волной кризиса, рынок факторинга начнет набирать обороты и расти в пределах 20% в год. 
2. Рэнкинги Факторов
Таблица 1. Рэнкинг российских Факторов по объему уступленных им денежных требований в первом полугодии 2009 г.
	Место Фактора в рэнкинге в первом полугодии 2009 г.
	Наименование Фактора
	Объем денежных требований, уступленных Фактору в первом полугодии 2009 г., тыс. руб.
	Темпы прироста в  первом полугодии 2009 г., %

	1
	ОАО "Промсвязьбанк"
	53 230 349
	-22,7%

	2
	 Банк НФК (ЗАО)
	17 865 354
	-47,5%

	3
	Петрокоммерц
	15 833 508
	-50,5%

	4
	ЗАО «ТрансКредитФакторинг»
	9 245 047
	-2,0%

	5
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	8 517 357
	90,8%

	6
	ЗАО "БСЖВ"
	8 032 597
	-50,1%

	7
	ФК "Лайф"
	6 045 976
	н/д

	8
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	5 806 467
	н/д

	9
	ОАО "Газпромбанк"
	5 203 082
	-23,4%

	10
	ЗАО ЮниКредит Банк
	4 421 803
	-59,3%

	11
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО)
	1 036 085
	-9,1%

	12
	АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО) 
	940 860
	н/д

	13
	ФК "Санкт-Петербург"
	676 730
	-61,5%

	14
	"ТКБ" (ЗАО)
	594 440
	-59,0%

	15
	ЗАО "РФК"
	575 046
	н/д

	16
	КБ "СДМ-БАНК" (ОАО)
	523 354
	1,0%

	17
	ОАО "СМП Банк"
	361 666
	н/д

	18
	ООО "Эконом-факторинг"
	185 414
	н/д

	19
	ОАО "СКБ-банк"
	172 076
	-82,7%

	20
	ООО МФГ "ЮниФактор"
	109 848
	н/д

	21
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	69 323
	-75,5%

	22
	ЗАО "Банк "Вологжанин"
	13 444
	5,6%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 2. Рэнкинг российских Факторов по объему предосталенного финансирования в первом полугодии 2009 г.
	№
	Наименование Фактора 
	Объем предоставленного Фактором финансирования в первом полугодии 2009 г., тыс. руб.
	Темпы прироста в первом полугодии 2009 г., %
	Отношение объема финансирования к объему уступленных требований, под которые предоставлено финансирование, %

	
	
	
	
	первое полугодие 2008 года
	первое полугодие 2009 года

	1
	ОАО "Промсвязьбанк"
	37 947 707
	-30,2%
	88,9%
	83,6%

	2
	 Банк НФК (ЗАО)
	11 834 695
	-53,0%
	90,3%
	88,5%

	3
	Петрокоммерц
	11 822 111
	-53,5%
	87,9%
	90,5%

	4
	ЗАО «ТрансКредитФакторинг»
	7 945 135
	2,2%
	82,4%
	85,9%

	5
	ЗАО "БСЖВ"
	7 705 644
	-39,4%
	н/д
	96,7%

	6
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	6 555 439
	68,8%
	87,0%
	87,5%

	7
	ФК "Лайф"
	4 859 383
	н/д
	н/д
	86,0%

	8
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	4 039 329
	н/д
	н/д
	81,2%

	9
	ОАО "Газпромбанк"
	2 503 292
	-55,0%
	88,1%
	71,6%

	10
	ЗАО ЮниКредит Банк
	2 969 770
	-67,0%
	н/д
	87,6%

	11
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО)
	815 634
	-9,2%
	78,8%
	78,7%

	12
	АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО) 
	846 774
	н/д
	н/д
	90,0%

	13
	ФК "Санкт-Петербург"
	550 491
	-64,3%
	87,8%
	81,3%

	14
	"ТКБ" (ЗАО)
	463 343
	-54,6%
	87,0%
	77,9%

	15
	ЗАО "РФК"
	462 596
	н/д
	н/д
	86,0%

	16
	КБ "СДМ-БАНК" (ОАО)
	410 043
	-1,1%
	80,0%
	78,3%

	17
	ОАО "СМП Банк"
	237 872
	н/д
	н/д
	65,8%

	18
	ООО "Эконом-факторинг"
	159 049
	н/д
	н/д
	85,8%

	19
	ОАО "СКБ-банк"
	153 394
	-82,6%
	89,1%
	89,1%

	20
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	57 528
	-74,8%
	84,4%
	84,1%

	21
	ООО МФГ "ЮниФактор"
	52 662
	н/д
	н/д
	87,0%

	22
	ЗАО "Банк "Вологжанин"
	13 444
	5,6%
	100,0%
	100,0%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 3. Рэнкинг российских Факторов по объему портфеля на 01.07.2009 г.
	№
	Наименование Фактора
	Объем портфеля Фактора на 01.07.2009, тыс. руб.
	Прирост портфеля по сравнению с данными на 01.07.2008

	1
	ОАО "Промсвязьбанк"
	20 555 750
	-10,0%

	2
	Петрокоммерц
	4 651 184
	-51,4%

	3
	 Банк НФК (ЗАО)
	3 569 599
	-58,2%

	4
	ЗАО «ТрансКредитФакторинг»
	3 463 360
	23,3%

	5
	ФК "Лайф"
	2 370 431
	26,4%

	6
	ЗАО "БСЖВ"
	1 854 735
	-29,1%

	7
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	1 615 415
	34,9%

	8
	АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО) 
	973 688
	-61,1%

	9
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	947 470
	146,3%

	10
	ЗАО ЮниКредит Банк
	822 095
	-73,5%

	11
	ОАО "Газпромбанк"
	614 026
	-64,0%

	12
	ФК "Санкт-Петербург"
	481 892
	143,6%

	13
	ОАО "СМП Банк"
	386 577
	-41,2%

	14
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО)
	284 423
	12,6%

	15
	ЗАО "РФК"
	227 969
	н/д

	16
	"ТКБ" (ЗАО)
	165 444
	-65,3%

	17
	ОАО "СКБ-банк"
	150 012
	-66,6%

	18
	КБ "СДМ-БАНК" (ОАО)
	115 954
	65,5%

	19
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	105 917
	-4,9%

	20
	ЗАО "Банк "Вологжанин"
	2 295
	-48,8%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 4. Рэнкинг российских Факторов по объему уступленных им денежных требований в первом полугодие 2009 г., под которые не предоставлено финансирование, но оказаны иные услуги факторинга
	№
	Наименование Фактора
	Объем денежных требований, фактически уступленных фактору в первом полугодии 2009 г., под которые не предоставлено финансирование, но оказаны иные услуги, тыс. руб.
	Доля в общем объеме уступленных Фактору в первом полугодии 2009 г. денежных требований, %
	Прирост по сравнению срезультатом первого полугодия 2008 г., %

	1
	ОАО "Промсвязьбанк"
	7 820 084
	14,7%
	0,6%

	2
	 Банк НФК (ЗАО)
	4 499 691
	25,2%
	-27,3%

	3
	Петрокоммерц
	2 764 577
	17,5%
	-10,2%

	4
	ОАО "Газпромбанк"
	1 706 772
	32,8%
	256,4%

	5
	ЗАО ЮниКредит Банк
	1 033 396
	23,4%
	н/д

	6
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	1 022 395
	12,0%
	н/д

	7
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	829 808
	14,3%
	н/д

	8
	ФК "Лайф"
	395 531
	6,5%
	н/д

	9
	ЗАО "БСЖВ"
	66 775
	0,8%
	н/д

	10
	ООО МФГ "ЮниФактор"
	49 317
	44,9%
	н/д

	11
	ЗАО "РФК"
	37 021
	6,4%
	н/д

	12
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	899
	1,3%
	-92,9%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 5. Рэнкинг российских Факторов по размеру факторингового вознаграждения, полученного за первое полугодие 2009 г.
	№
	Наименование Фактора
	Размер факторингового вознаграждения, полученного Фактором за первое полугодие 2009 г., тыс. руб.
	в т.ч. по международному факторингу, тыс. руб.
	Темпы прироста вознаграждения в первом полугодии 2009 г. по сравнению с первым полугодием 2008 года, %

	1
	Петрокоммерц
	623 957
	0
	-6,8%

	2
	 Банк НФК (ЗАО)
	575 596
	6 621
	-25,2%

	3
	ЗАО «ТрансКредитФакторинг»
	341 465
	0
	55,4%

	4
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	216 687
	0
	110,9%

	5
	ЗАО ЮниКредит Банк
	177 634
	0
	-3,5%

	6
	ОАО "Газпромбанк"
	108 312
	0
	24,3%

	7
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	76 146
	0
	н/д

	8
	ФК "Санкт-Петербург"
	30 955
	0
	29,4%

	9
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО)
	29 292
	0
	26,6%

	10
	"ТКБ" (ЗАО)
	24 627
	0
	-27,0%

	11
	ОАО "СМП Банк"
	23 000
	0
	н/д

	12
	ООО "Эконом-факторинг"
	17 004
	0
	н/д

	13
	ОАО "СКБ-банк"
	15 396
	0
	-67,6%

	14
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	14 421
	0
	56,9%

	15
	КБ "СДМ-БАНК" (ОАО)
	13 259
	0
	151,6%

	16
	ЗАО "РФК"
	7 197
	0
	н/д

	17
	ЗАО "Банк "Вологжанин"
	270
	0
	-29,4%


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 6. Рэнкинг российских Факторов по объему внутреннего безрегрессного факторинга в первом полугодии 2009 г.
	№
	Наименование Фактора
	Объем денежных требований, фактически уступленных Фактору по договорам безрегрессного факторинга в первом полугодии 2009 г., тыс. руб.
	Прирост по сравнению с результатом первого полугодия 2008 г., %
	Доля в общем объеме денежных требований, уступленных Факттору по догрворам внутреннего факторинга в первом полугодии 2009 г., %
	Число компаний, получивших факторинговое обслуживание по договорам внутреннего безрегрессного факторинга в первом полугодии 2009 г., шт.

	1
	ЗАО "БСЖВ"
	6 309 529
	-54,2%
	78,5%
	6

	2
	 Банк НФК (ЗАО)
	5 771 187
	-50,9%
	32,9%
	85

	3
	ОАО "Промсвязьбанк"
	3 146 791
	258,4%
	6,0%
	55

	4
	Петрокоммерц
	1 356 702
	-73,5%
	8,6%
	2

	5
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	457 253
	77,0%
	5,4%
	35

	6
	ЗАО ЮниКредит Банк
	6 258
	н/д
	0,1%
	1


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 7. Рэнкинг российских Факторов по объему международного факторига в первом полугодии 2009 г.
	№
	Наименование Фактора
	Импортный факторинг
	Экспортный факторинг

	
	
	Объем денежных требований, уступленных Фактору в 2007 г., тыс. руб.
	Число обслуженных компаний, шт.
	Объем денежных требований, уступленных Фактору в 2007 г., тыс. руб.
	Число обслуженных компаний, шт.

	
	
	с регрессом
	без регресса
	с регрессом
	без регресса
	с регрессом
	без регресса
	с регрессом
	без регресса

	1
	Банк НФК (ЗАО)
	69 063
	250 219
	5
	12
	60 089
	-
	2
	-

	2
	ОАО "Промсвязьбанк"
	-
	145 468
	-
	17
	612 641
	46 623
	19
	3

	3
	ЗАО ЮниКредит Банк
	114 215
	-
	2
	-
	-
	-
	-
	-


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов

Таблица 8. Рэнкинг российских Факторов по количеству обслуженных компаний в первом полугодии 2009 года

	№
	Наименование Фактора
	Число обслуженных по договорам факторинга компаний, шт.
	Объем уступленной Фактору дебиторской задолженности, приходящейся на одну обслуженную компанию, тыс. руб.
	Число компаний, с которыми были заключены договора факторинга, шт.
	Количество дебиторов клиентов, поставки в адрес которых были переданы на факторинг, шт.
	Среднее количество дебиторов на одного клиента, шт.
	Количество поставок, осуществленных по договорам факторинга, шт.

	
	
	первое полугодие 2009 года
	первое полугодие 2008 года
	первое полугодие 2009 года
	первое полугодие 2008 года
	первое полугодие 2009 года
	первое полугодие 2008 года
	первое полугодие 2009 года
	первое полугодие 2008 года
	первое полугодие 2009 года
	первое полугодие 2008 года
	первое полугодие 2009 года
	первое полугодие 2008 года

	1
	ОАО "Промсвязьбанк"
	952
	1 109
	55 914
	62 128
	250
	318
	2 191
	4 125
	2
	4
	327 466
	333 582

	2
	ФК "Лайф"
	503
	н/д
	12 020
	н/д
	117
	н/д
	1 921
	н/д
	4
	н/д
	223 471
	н/д

	3
	Банк НФК (ЗАО)
	486
	769
	36 760
	44 275
	46
	327
	6 843
	8803
	14
	11
	295 587
	392 392

	4
	ОАО АКБ "Металлинвестбанк"
	317
	397
	26 869
	11 244
	42
	189
	56
	584
	1
	1
	108 651
	157 248

	5
	ЗАО ЮниКредит Банк
	138
	108
	32 042
	100 684
	2
	95
	638
	570
	5
	5
	17 099
	32 416

	6
	Петрокоммерц
	69
	80
	229 471
	399 905
	5
	17
	646
	973
	9
	12
	96 609
	115 764

	7
	ЗАО «ТрансКредитФакторинг»
	61
	54
	151 558
	174 713
	0
	14
	459
	522
	8
	10
	43 843
	17 399

	8
	КБ "РОСПРОМБАНК" (ООО)
	43
	36
	24 095
	31 668
	4
	17
	352
	343
	8
	10
	9 552
	5 951

	9
	ЗАО "БСЖВ"
	41
	38
	195 917
	423 453
	7
	9
	145
	150
	4
	4
	23 080
	17 746

	10
	ОАО "АЛЬФА-БАНК"
	35
	н/д
	165 899
	н/д
	18
	н/д
	39
	н/д
	1
	н/д
	21 885
	н/д

	11
	"ТКБ" (ЗАО)
	29
	35
	20 498
	43 006
	6
	15
	116
	74
	4
	2
	0
	0

	12
	ООО МФГ "ЮниФактор"
	19
	н/д
	5 781
	н/д
	12
	н/д
	53
	н/д
	3
	н/д
	3 921
	н/д

	13
	ОАО "Газпромбанк"
	16
	17
	325 193
	399 551
	1
	5
	21
	34
	1
	2
	18 208
	11 679

	14
	ЗАО "РФК"
	16
	н/д
	35 940
	н/д
	19
	н/д
	37
	н/д
	2
	н/д
	1 110
	н/д

	15
	КБ "СДМ-БАНК" (ОАО)
	13
	19
	40 258
	27 277
	2
	8
	20
	31
	2
	2
	2 468
	1 797

	16
	ФК "Санкт-Петербург"
	11
	17
	61 521
	103 377
	2
	4
	57
	74
	5
	4
	6 539
	1 211

	17
	ОАО "СМП Банк"
	11
	н/д
	32 879
	н/д
	0
	н/д
	7
	н/д
	1
	н/д
	226
	н/д

	18
	ООО "Эконом-факторинг"
	11
	н/д
	16 856
	н/д
	5
	н/д
	24
	н/д
	2
	н/д
	6 390
	н/д

	19
	ОАО "СКБ-банк"
	9
	25
	19 120
	39 696
	2
	4
	82
	840
	9
	34
	2 606
	12 621

	20
	АБ «ОРГРЭСБАНК» (ОАО)
	5
	н/д
	188 172
	н/д
	0
	н/д
	23
	н/д
	5
	н/д
	192
	н/д

	21
	ЗАО АКИБ «ЦЕРИХ»
	4
	21
	17 331
	13 501
	0
	6
	33
	96
	8
	5
	311
	965

	22
	ЗАО "Банк "Вологжанин"
	1
	1
	13 444
	12 725
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	30
	22


Источник: «Эксперт РА» по данным анкет Факторов
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� По оценкам «Эксперт РА» по итогам 2008 года доля факторинга в ВВП составила 1,44%. В этих расчетах использовались данные об объемах ВВП Росгосстата, а не Международного Валютного Фонда.


� По нашим оценкам ВТБ-факторинг мог бы попасть в рэнкинг Факторов по итогам первого полугодия 2009 года, однако компания не прислала анкету для участия в исследовании


� Данные приведены по компаниям, участвовавшим как в исследовании рынка по итогам первого полугодия 2008 года, так и в исследовании рынка первого полугодия 2009 года. 
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Диаграмма4

		Внутренний факторинг с регрессом, %

		Внутренний безрегрессивный факторинг , %

		Международный факторинг, %



первое полугодие 2009 года

0.87

0.12

0.01



по видам факторинга (регесс)

				Внутренний факторинг с регрессом, %		Внутренний безрегрессивный факторинг , %		Международный факторинг, %								Внутренний факторинг с регрессом, %		Внутренний безрегрессивный факторинг , %		Международный факторинг, %

		первое полугодие 2008 года		81.5%		16.5%		2%		100.00%				первое полугодие 2009 года		87.00%		12.00%		1.00%

		первое полугодие 2009 года		87.0%		12.0%		1.00%		100.00%

								Объем денежных требований, фактически уступленных Фактору, тыс. руб.		Число компаний, шт.

		Внутренний факторинг

				в т.ч.       факторинг с регрессом				109398992.00763		2204				11766111		401				121165103.00763		2605		87.35%

				в т.ч. закрытый факторинг				7833584.455		10				77141		3				7910725.455		13		5.70%

				в т.ч.       факторинг без регресса				11276533.388		99				5771187		85				17047720.388		184		12.29%

				в т.ч. реверсивный факторинг				144913.977		3				340389		1				485302.977		4		0.35%		0.94%

		Экспортный факторинг						114214.667		2										114214.667		2		0.08%

				в т.ч.       факторинг с регрессом				726855.667		21				60089		2				786944.667		23		0.57%

				в т.ч. закрытый факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

				в т.ч.       факторинг без регресса				46623		3				0		0				46623		3		0.03%

				в т.ч. реверсивный факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

		Импортный факторинг						0		0										0		0		0.00%

				в т.ч.       факторинг с регрессом				0		0				69063		5				69063		5		0.05%

				в т.ч. закрытый факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

				в т.ч.       факторинг без регресса				145468		17				250219		12				395687		29		0.29%

				в т.ч. реверсивный факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

		ИТОГО						120789740.06263		2305				17916669		486				138706409.06263		2791		100.00%

		Контроль (ИТОГО)						121594472.06263		2304				17865354		423				139459826.06263		2727





по видам факторинга (регесс)

		



первое полугодие 2008 года

первое полугодие 2009 года



по регионам

		



первое полугодие 2009 года



по числу клиентов

		

				первое полугодие 2009 года		в абсолютном выражении 2009 (6)		перове полугодие 2008 года		в абсолютном выражении 2008 (6)				2008 год		2007 год

		г. Москва		68.7%		73,291,723.1		53.6%		144,910,780.2				51.7%		53.6%

		г. Санкт-Петербург		8.3%		8,849,321.3		8.7%		23,447,506.6				11.5%		8.0%

		Дальневосточный федеральный округ		0.2%		230,890.0		0.5%		1,451,509.5				0.1%		0.5%

		Приволжский федеральный округ		4.5%		4,767,418.1		9.4%		25,539,442.4				9.5%		9.4%

		Северо-Западный федеральный округ (кроме г. Санкт-Петербург)		0.8%		801,484.4		1.9%		5,241,725.7				0.9%		2.0%

		Сибирский федеральный округ		2.2%		2,372,642.5		8.4%		22,625,323.0				4.6%		8.2%

		Уральский федеральный округ		2.1%		2,288,157.7		5.7%		15,506,304.7				7.2%		5.1%

		Центральный федеральный округ (кроме г. Москва)		9.9%		10,515,870.0		9.0%		24,412,118.8				10.0%		10.4%

		Южный федеральный округ		3.3%		3,573,375.5		2.7%		7,320,081.4				4.6%		2.7%





по числу клиентов

		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0		0



г. Москва

г. Санкт-Петербург

Дальневосточный федеральный округ

Приволжский федеральный округ

Северо-Западный федеральный округ (кроме г. Санкт-Петербург)

Сибирский федеральный округ

Уральский федеральный округ

Центральный федеральный округ (кроме г. Москва)

Южный федеральный округ



по срокам

				Доля в зависимости от объема уступленных требований				доля по количеству клиентов				Доля в зависимости от объема уступленных требований				доля по количеству клиентов

				первое полугодие 2009 года		первое полугодие 2008 года		первое полугодие 2009 года		первое полугодие 2008 года		2008 год		2007 год		2008 год		2007 год

		клиенты - малый бизнес		10.1%		39.6%		50.4%		30.1%		11.2%		14.4%		64.9%		43.2%

		клиенты - средний бизнес		25.2%		52.2%		28.7%		36.0%		33.3%		36.4%		28.4%		46.7%

		клиенты - крупный бизнес		64.7%		8.2%		20.9%		33.9%		55.4%		49.2%		6.7%		10.0%





по отраслям

				В зависимости от объема уступленных денежных требований, %				В зависимости от количества поставок, %

				первое полугодие 2008 года		первое полугодие 2009 года		первое полугодие 2008 года		первое полугодие 2009 года

		До  30 дней		16.7%		21.9%		26.2%		35.2%

		31 – 60 дней		35.1%		28.6%		37.3%		42.0%

		61 – 90 дней		28.1%		27.9%		27.0%		15.7%

		91 - 180 дней		19.7%		17.6%		9.5%		6.3%

		181 - 360 дней		0.4%		4.1%		0.1%		0.7%

				67.05		71.7370614335





по отраслям

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



До  30 дней

31 – 60 дней

61 – 90 дней

91 - 180 дней

181 - 360 дней



		Отрасль		первое полугодие 2009 года		перовое полугодие 2008 года

				61.91%		65.82%

				24.37%		25.47%

		Строительство		2.43%		7.40%

		Сельское хозяйство		7.29%		1.09%

		прочие		4.00%		0.22%






_1313825422.xls
Диаграмма3

		Внутренний факторинг с регрессом, %		Внутренний факторинг с регрессом, %

		Внутренний безрегрессивный факторинг , %		Внутренний безрегрессивный факторинг , %

		Международный факторинг, %		Международный факторинг, %



первое полугодие 2008 года

первое полугодие 2009 года

0.815

0.87

0.165

0.12

0.02

0.01



по видам факторинга (регесс)

				Внутренний факторинг с регрессом, %		Внутренний безрегрессивный факторинг , %		Международный факторинг, %								Внутренний факторинг с регрессом, %		Внутренний безрегрессивный факторинг , %		Международный факторинг, %

		первое полугодие 2008 года		81.5%		16.5%		2%		100.00%				первое полугодие 2009 года		87.00%		12.00%		1.00%

		первое полугодие 2009 года		87.0%		12.0%		1.00%		100.00%

								Объем денежных требований, фактически уступленных Фактору, тыс. руб.		Число компаний, шт.

		Внутренний факторинг

				в т.ч.       факторинг с регрессом				109398992.00763		2204				11766111		401				121165103.00763		2605		87.35%

				в т.ч. закрытый факторинг				7833584.455		10				77141		3				7910725.455		13		5.70%

				в т.ч.       факторинг без регресса				11276533.388		99				5771187		85				17047720.388		184		12.29%

				в т.ч. реверсивный факторинг				144913.977		3				340389		1				485302.977		4		0.35%		0.94%

		Экспортный факторинг						114214.667		2										114214.667		2		0.08%

				в т.ч.       факторинг с регрессом				726855.667		21				60089		2				786944.667		23		0.57%

				в т.ч. закрытый факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

				в т.ч.       факторинг без регресса				46623		3				0		0				46623		3		0.03%

				в т.ч. реверсивный факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

		Импортный факторинг						0		0										0		0		0.00%

				в т.ч.       факторинг с регрессом				0		0				69063		5				69063		5		0.05%

				в т.ч. закрытый факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

				в т.ч.       факторинг без регресса				145468		17				250219		12				395687		29		0.29%

				в т.ч. реверсивный факторинг				0		0				0		0				0		0		0.00%

		ИТОГО						120789740.06263		2305				17916669		486				138706409.06263		2791		100.00%

		Контроль (ИТОГО)						121594472.06263		2304				17865354		423				139459826.06263		2727





по видам факторинга (регесс)

		



первое полугодие 2008 года

первое полугодие 2009 года



по регионам

		



первое полугодие 2009 года



по числу клиентов

		

				первое полугодие 2009 года		в абсолютном выражении 2009 (6)		перове полугодие 2008 года		в абсолютном выражении 2008 (6)				2008 год		2007 год

		г. Москва		68.7%		73,291,723.1		53.6%		144,910,780.2				51.7%		53.6%

		г. Санкт-Петербург		8.3%		8,849,321.3		8.7%		23,447,506.6				11.5%		8.0%

		Дальневосточный федеральный округ		0.2%		230,890.0		0.5%		1,451,509.5				0.1%		0.5%

		Приволжский федеральный округ		4.5%		4,767,418.1		9.4%		25,539,442.4				9.5%		9.4%

		Северо-Западный федеральный округ (кроме г. Санкт-Петербург)		0.8%		801,484.4		1.9%		5,241,725.7				0.9%		2.0%

		Сибирский федеральный округ		2.2%		2,372,642.5		8.4%		22,625,323.0				4.6%		8.2%

		Уральский федеральный округ		2.1%		2,288,157.7		5.7%		15,506,304.7				7.2%		5.1%

		Центральный федеральный округ (кроме г. Москва)		9.9%		10,515,870.0		9.0%		24,412,118.8				10.0%		10.4%

		Южный федеральный округ		3.3%		3,573,375.5		2.7%		7,320,081.4				4.6%		2.7%





по числу клиентов

		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0		0		0		0		0



г. Москва

г. Санкт-Петербург

Дальневосточный федеральный округ

Приволжский федеральный округ

Северо-Западный федеральный округ (кроме г. Санкт-Петербург)

Сибирский федеральный округ

Уральский федеральный округ

Центральный федеральный округ (кроме г. Москва)

Южный федеральный округ



по срокам

				Доля в зависимости от объема уступленных требований				доля по количеству клиентов				Доля в зависимости от объема уступленных требований				доля по количеству клиентов

				первое полугодие 2009 года		первое полугодие 2008 года		первое полугодие 2009 года		первое полугодие 2008 года		2008 год		2007 год		2008 год		2007 год

		клиенты - малый бизнес		10.1%		39.6%		50.4%		30.1%		11.2%		14.4%		64.9%		43.2%

		клиенты - средний бизнес		25.2%		52.2%		28.7%		36.0%		33.3%		36.4%		28.4%		46.7%

		клиенты - крупный бизнес		64.7%		8.2%		20.9%		33.9%		55.4%		49.2%		6.7%		10.0%





по отраслям

				В зависимости от объема уступленных денежных требований, %				В зависимости от количества поставок, %

				первое полугодие 2008 года		первое полугодие 2009 года		первое полугодие 2008 года		первое полугодие 2009 года

		До  30 дней		16.7%		21.9%		26.2%		35.2%

		31 – 60 дней		35.1%		28.6%		37.3%		42.0%

		61 – 90 дней		28.1%		27.9%		27.0%		15.7%

		91 - 180 дней		19.7%		17.6%		9.5%		6.3%

		181 - 360 дней		0.4%		4.1%		0.1%		0.7%

				67.05		71.7370614335





по отраслям

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0

		0		0		0		0		0



До  30 дней

31 – 60 дней

61 – 90 дней

91 - 180 дней

181 - 360 дней



		Отрасль		первое полугодие 2009 года		перовое полугодие 2008 года

				61.91%		65.82%

				24.37%		25.47%

		Строительство		2.43%		7.40%

		Сельское хозяйство		7.29%		1.09%

		прочие		4.00%		0.22%






